+ a @ ‘NA‘ZARE‘

©  Plano Estrategico
de Marketing
Territorial
da Nazare

O

DIAGNOSTICO TERRITORIAL
E POSICIONAMENTO
TURISTICO DO TERRITORIO

ABRIL 2021




AU lINAZARE

PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO
INDICE
NOTA INTRODUTORIA ......coveuetrreentsaesesssestssessssssessssesestsssssssssensssssssssssssssssssssssssssssenssssssssssssansns 4
A. CONTEXTUALIZAGAO TERRITORIAL, DEMOGRAFICA E ECONOMICA.......c.coverereeerrerreerennnns 5
1. ENQUADRAMENTO TERRITORIAL ...uueeeeeieeeeeeeeeet et 6
2. CARACTERIZACAO BIOFISICA. ...ttt anssssanananananas 9
2 R o V1o [0 =4 - | - TSR 9
2.2 (611 o - PSR 10
2.3 REIBVO e ree e 11
2.4 USO O SOI0 ettt ettt ettt st s ae e e e re e 12
2.5 Unidades de PaiSAgEM .........uviiiiieeiiicciiiee ettt e e sttt e e e e e e st rae e e e e e e e nnrraaeeaee s 14
3. ACESSIBILIDADES ...t 17
I Y [ =T o o= I Yo o [0 1V = o o T PP 17
3.2 Transportes Coletivos ROOVIAIIOS ......ccccuiiieciiieieiiie ettt e e 20
I Y [ ¢ o o - I =Y o V- [ o T PSR 21
4. EVOLUGAO DEMOGRAFICA ......eveeeeeeeeeeeeeeeeeeeetetetevevetetetetsiaveininis s sssnanasananananans 22
4.1  Enquadramento DemMOZIrafiCo.....ccccooiiiiiiiiii et 22
4.2 Nivel de ESCOlaridade ........ccoceeeiiieiiieiie ettt 26
4.3 Aglomerados Urbanos.......cccuiiiiieiii ittt enrrae e e e 27
5. ANALISE ECONOMICA ... 30
5.1  Andlise econdmico-demografiCa.......ccocceeeiiiiiiiiiiiee e et 30
5.2 Andlise econdmico-empPresarial.......ccccccieeiicieee e e 34
B. A OFERTA TURISTICA ....ccueeeerereeieeseetesessessessessessessessessessessessesseessessessessessessessensessessensans 40

XY

vectorestratégico 2



PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

AU lINAZARE

TERRITORIO

1. PATRIMONIO NATURAL .ovvveeeeeeteeeeeteeeteeeeeteteteeteee s sssssasssnsananas 41

1.1 ALIVOS NATUFAIS ceeieeieiiee ettt st e e s e e s s e e semneee s smeeeeseane 41

1.2 Y T o Lo U o I I - [ o [ U PR 44

1.3 Rotas € Percursos PEAESLIES .....ccc.eiiiieiieeiiieie ettt s 45

1.4 Praias .ottt e 47

2. PATRIMONIO CULTURAL .ottt ettt ssananananananas 49

3. PATRIMONIO IMATERIAL ...ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseeese s setevesavesetetess ettt sesssssssssnanssananananans 62

4. INFRAESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS .....ueeteeeeeeeeeteeeee ettt 67

5. ALOJAMENTOS ...ttt et e e et e e e eaeaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaeens 70

6.  ORGANISMOS / STAKEHOLDERS ......oocveeveesieesteeseeseestesestestastasataetasstaessassseesseesseesnees 73

C. A PROCURA TURISTICA......couiertrueertsuesssssestssssessssesssssessssessssssssssssessesssessssesessssssssssesssens 77
1. ANALISE DA PROCURA TURISTICA.....ovuvvereireireirviriiriiseistiseistississississiseas s 79

2. TIPOS DE TURISMO E PERFIL DO VISITANTE ......oeeeeeieeeeeeeeseeseese et 85

D. AVALIAGAO DO TERRITORIO........cccurreereerrrrersessessessessessessessesssesssssessessessessessessesessessessesans 95
1. INDICADORES DE DESEMPENHO...........oooeeeeieeieesieeeieesesiee sttt 96

2. SISTEMA DE GESTAO TERRITORIAL .....veeveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeveeeveeeeseasessasesensaseasesensenns 101

3. ANALISE SWOT ..ottt 106

XY

vectorestratégico 3



PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

NAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

NOTA INTRODUTORIA

O Municipio da Nazaré tem desenvolvido uma estratégia municipal direcionada para a
implementacdo de medidas de marketing territorial, como forma de valorizar e dinamizar o seu

territério, contribuindo assim para o desenvolvimento local.

Atendendo a realidade do concelho, o setor do Turismo tem grande impacto na criagdo de postos
de trabalho, na fixacdo de pessoas e na melhoria da qualidade de vida dos habitantes. Como tal, o
Municipio da Nazaré pretende promover o desenvolvimento do territério, apostando na

dinamizacgao, atratividade e competitividade do seu patrimdnio através da Inovagao Territorial.

A Inovacdo Territorial permitird a criacdo de um ecossistema consistente com a mudanca de
mentalidades, de forma a organizar o territdrio usando conceitos como hardware e software of the
mind, com o objetivo de criar uma sociedade de iniciativa, assente numa cultura do conhecimento,

numa economia da inovac¢do e acima de tudo, no seu maior potencial — o capital humano.

Esta visdo estratégica demonstra responsabilidade na gestdao e planeamento do territério, sendo
um fator estruturante para a melhoria da qualidade de vida da populacdo residente, para a
captacdo de investimento e motivo de atratividade para novos Investidores, quer publicos, quer
privados. Assim, devem-se conjugar numa visdo estratégica trés aspetos fundamentais,

designadamente: econdmico, social e fisico.

O Marketing Territorial permite olhar a realidade geografica numa perspetiva de mercado para
assim poder ir ao encontro e satisfazer as expectativas, realcando as oportunidades, resolvendo as
ameacas e dando resposta as mudancgas e aos desafios colocados ao destino e aos setores
envolventes. O Plano de Ac¢do nesta vertente, serda sempre desenvolvido numa orientagdo de
criacdo de valor, de promocdo e desenvolvimento de diferentes dinamicas, de aumento da

notoriedade e da atratividade e de potenciacao do interesse dos stakeholders.

Neste sentido, o Plano Estratégico de Marketing Territorial da Nazaré inclui um Diagndstico
Territorial e Posicionamento Turistico do Territério, a elaboracdo do Benchmarking e Anadlise de
Estratégias Complementares, a definicdo da Estratégia de Desenvolvimento e Marketing do
Territorio e o desenho do Plano de Ag¢dOes Estratégicas e Operacionais. O presente documento

corresponde ao Diagndstico Territorial e Posicionamento Turistico do Territério.
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O territério em andlise no ambito do presente Plano Estratégico de Marketing Territorial é o

concelho da Nazaré.

Nazaré é um dos concelhos que integra o distrito de Leiria, incluido territorialmente em Portugal

Continental. Este distrito pertence a Regido Centro de Portugal, que se divide em 12 sub-regides,

designadamente:

= Baixo Mondego;

= Baixo Vouga;

= Beira Interior Norte;

=  Beira Interior Sul;

= Cova da Beira;

D3o-LafGes;

Médio Tejo;

Oeste;

Pinhal Interior Norte;

Pinhal Interior Sul;

Pinhal Litoral; e

Serra da Estrela.

Figura 1 | Mapa representativo de Portugal Continental com destaque da Regido Centro e identificagdo das

vectorestratégico

sub-regides (NUT IlI)
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O concelho da Nazaré integra-se na sub-regido Oeste que, por sua vez, é constituida por 11

concelhos, designadamente:

= Alcobaga;

= Alenquer;

= Arruda dos Vinhos;

= Bombarral;

= Cadaval;

= (Caldas da Rainha;

Lourinh3;

Nazaré;

Obidos;

Peniche;

Sobral de Monte de Agraco; e

Torres Vedras.

Figura 2 | Regido Oeste com destaque do concelho da Nazaré
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Torres Vedras Alenquer
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O concelho da Nazaré possui uma extensdo de 82,43 km? de area. E rodeado pelo concelho de
Alcobaca a norte, este e sul e pelo Oceano Atlantico a oeste sendo que, grande parte do seu

territdrio encontra-se junto a faixa litoral.

Ao nivel das divisdes administrativas, o concelho de Nazaré encontra-se dividido em 3 freguesias,

designadamente:
Freguesia de Famalicdo;
Freguesia de Nazaré;

Freguesia de Valado dos Frades.

XY
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2. CARACTERIZACAO BIOFiSICA

O concelho insere-se totalmente na Bacia Hidrografica das Ribeiras do Oeste que estd localizada na
fachada Atlantica entre a regido da Nazaré, a norte, e a foz do Tejo, a sul, sendo constituida por 18

sub-bacias hidrograficas.

Das 18 sub-bacias que constituem a bacia hidrografica das Ribeiras do Oeste, o concelho da Nazaré
encontra-se apenas na sub-bacia do Oeste 2. Com uma drea de 2.293 km? que, para além da Nazaré,

compreende mais 13 concelhos da regidao do Oeste e arredores.

Arede hidrografica da Nazaré localiza-se sobretudo na zona central e sul do concelho. Assim sendo,

identificam-se os principais recursos hidricos e restantes linhas de dgua presentes no territério:

Ribeira da Amieira; Rio das Azenhas;

Rio de Alcobaga; Rio Meio;

Rio das Aguas Belas; Ribeira da Mata da Torre;
Rio da Areia; Rio das Tabuas.

Ribeira de Fanhais;

Relativamente aos recursos hidricos subterraneos, Nazaré integra a unidade hidrogeoldgica da Orla
Meso cenozoica Ocidental, subdividida em 27 sistemas aquiferos, os quais sdo constituidos por

rochas detriticas tercidrias e quaternarias, por arenitos, calcarios e cretaceos do Jurdssico.
O concelho da Nazaré encontra-se abrangido por dois sistemas aquiferos:
012 - Vieira de Leiria - Marinha Grande, que se localiza a noroeste do concelho;

033 - Caldas da Rainha, que abrange todo o concelho.

XY
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O clima corresponde ao comportamento dos elementos e eventos climaticos num determinado
local. Este é um fator de bastante relevancia a nivel turistico e atratividade territorial, que
condiciona e/ou determina o tipo de procura de cada territério. O clima é influenciado por diversos

fatores, nomeadamente a localizacao geografica e a hidrografia.

Portugal Continental tem um clima que provém da combinacdo de varios fatores, nomeadamente
das diferencas de altitude, da disposicdo do relevo, da proximidade ou afastamento ao mar e do

efeito da continentalidade.

Segundo a classificacdo de Koppen-Geiger (Ultima revisdo de  Figura 3 | Classificacdo climatica
de Koppen-Geiger

Képpen em 1936), na maior parte do territério de Portugal

e

Continental o clima é temperado, do Tipo C, verificando-se o
subtipo Cs (Clima temperado com verdo seco) e as seguintes

variedades:

Csa, clima temperado com verdo quente e seco nas

regides interiores do Vale do Douro (parte do distrito de

Braganga), assim como nas regides a sul do sistema

montanhoso Montejunto-Estrela (exceto no litoral oeste

% {
do Alentejo e Algarve); : XL \7
s
Csb, clima temperado com verdo seco e suave, em quase
todas as regibes a norte do sistema montanhoso AP \r/

Montejunto-Estrela e nas regides do litoral oeste do Fonte: IPMA Normais Climatologicas

Alentejo e Algarve.

Numa pequena regido do Baixo Alentejo, no distrito de Beja, encontra-se Clima Arido — Tipo B,

Subtipo BS (Clima de estepe), variedade BSk (Clima de estepe fria da latitude média).

No concelho da Nazaré o clima é do subtipo clima temperado com verdo seco e suave. Assim, a
Nazaré é caracterizada por um clima de transi¢cao entre as condi¢des mediterranicas e atlanticas.
Estas carateristicas decorrem devido aos efeitos continentais, serem atenuados pela proximidade

do mar, que atua como elemento regulador do clima.

XY
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As temperaturas médias sdo moderadas, com pouca variacao, contrariamente a precipitacdo que é
irregular, caracteristica dos climas continentais. Assim sendo, a estacdo do ano com temperaturas
mais baixas coincide com a de maior precipitacdo, e, por sua vez, a estacdo mais quente coincide

com a estagdao mais seca.

Os valores da temperatura média anual é de 17,4°C. E possivel verificar que a temperatura média
é superior nos meses de verdo, mais concretamente, julho (27,9°C) e agosto (28,3°C), e inferior nos

meses de inverno, com particular destaque para janeiro (14,8°C) e dezembro (15,3°C).

O territério apresenta, assim, uma amplitude térmica anual (diferenca entre a temperatura média

mensal mais alta e a temperatura média mensal mais baixa) de 11,9°C.

Neste ponto importa analisar trés vertentes: festos/talvegues, hipsometria e declives.
Relativamente aos festos, no concelho da Nazaré destacam-se trés:

a noroeste, desde o Promontdrio, passando pela localidade do Sitio e seguindo para

nordeste;

a zona central sul do concelho, abrangendo a Serra da Pescaria, passando pelo Casal Mota;

e
no limite sudeste abrangendo a localidade de Raposos.

Quanto a hipsometria, que demonstra o desenvolvimento altitudinal do relevo, definiu-se seis

classes hipsométricas, com intervalos de 30 m, designadamente:

<30 metros: abrange as zonas hiumidas, nomeadamente, toda a zona litoral, destacando-se
as Praias do Norte, da Nazaré e do Salgado, bem como as principais linhas de agua e a area
do Paul da Cela. Inclui ainda a localidade de Pinhal da Torre, e parte das localidades da

Nazaré, de Valado dos Frades e de Famalic3o;

XY
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30-60 metros: corresponde a base da Serra da Pescaria, e inclui o restante territério das
localidades da Nazaré, Valado de Frades e Famalicdo, bem como a localidade de Fanhais. E

também a partir desta altitude que se comeca a desenvolver o Pinhal dos Frades;

60-90 metros: inicia-se o desenvolvimento da localidade do Sitio da Nazaré, bem como

comeca a ser percetivel o desenvolvimento geomorfoldgico do Monte de S. Bartolomeu;

90-120 metros: alberga o restante da localidade do Sitio da Nazaré e a localidade da

Pederneira;

120-150 metros: inclui um dos trés festos de destaque do concelho, nomeadamente o
localizado a noroeste. Salienta-se o facto de esta classe hipsométrica corresponder ao cume

do Monte de S. Bartolomeu.

> 150 metros: sobe até a cota 180,5 m e abarca os dois restantes festos de destaque do
concelho, localizados na zona central sul e no limite sudeste do concelho. Note-se que esta

classe compreende o cume da Serra da Pescaria.

Por ultimo, e em relacdo ao declive verifica-se que os declives mais acentuados localizam-se na
base da Serra da Pescaria, no Monte de S. Bartolomeu, nas escarpas que contornam a vila da Nazaré
e se prolongam para norte do Promontdrio, bem como no inicio da elevacdo que se localiza a

sudeste do concelho.

Importa ainda referir que a cota mdxima é de 180,5 metros na localidade de Raposos. Contudo,
cerca de 50% do concelho encontra-se a cotas inferiores a 60 m, sendo a cota mais baixa o nivel do

mar, correspondendo a cota zero.

Fonte: 1.2 Revisdo do Plano Diretor Municipal da Nazaré

O uso do solo é estabelecido pelo Plano Diretor Municipal cujo objetivo compreende a definicdo
das orienta¢Ges gerais de planeamento e gestdo urbanistica. A planta de ordenamento define e

qualifica o solo de acordo com a sua utilizacdo dominante ou utilizacdo proposta. Neste sentido, a

XY
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sua utilizacdo estd maioritariamente subdividida em: territdrio artificializado; area agricola e

agroflorestal; floresta e meios naturais e seminaturais; zonas humidas; e corpos de agua.

Figura 4 | Ocupacdo do solo do concelho da Nazaré A Nazaré é maioritariamente ocupada por
florestas e meios naturais e seminaturais,
Corpos de dgua | 0,62% abrangendo o equivalente a 67,53%% da area

Zonas humidas ~ 0,18% total concelhia.

Floresta, meio natural e u— ) <25 Os territérios artificializados encontram-se

seminatural
] , dispersos pelo concelho. Contudo, destaca-se
Area agricola e - 20.97%
A (]
agroflorestal no norte do territdrio, na freguesia da Nazaré, a
Territério artificializado || 10,72% maior zona urbana, considerada a zona central
e turistica. Os territorios artificializados

o .
Fonte: INE, Superficie (km?) das unidades territoriais por representam 10,71% da area total do concelho.

Localizagdo geografica (NUTS — 2013) e Classes de uso e ocupagdo

do Solo; (N&do periddica); Anual (2)

Relativamente as areas agricolas e agroflorestais, que ocupam 20,97% da area total do concelho,
predominam a sul e este do concelho, nas freguesias de Valado dos Frades e Famalicdo. As restantes
ocupagdes do solo, zonas humidas e corpos de dagua, encontram-se com pequena

representatividade, 0,18% e 0,62%, respetivamente.

Figura 5 | Carta de uso e ocupacgdo do solo do concelho da Nazaré

Oceano
Atlantico

- Territérios artificializados
Areas agricolas e agroflorestais

- Florestas e meios naturais e seminaturais
Zonas humidas

- Corpos de dgua
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2.5 Unidades de paisagem

A paisagem comecga a ser reconhecida como um sistema complexo e dinamico, onde os fatores se
influenciam mutuamente, constituindo elementos fundamentais na identidade local. A percep¢do
da paisagem implica o conhecimento de fatores, nomeadamente, o relevo, a hidrografia, o clima, a

fauna e a flora, o uso do solo e todas as manifestacdes da atividade humana.

A definicdo de Unidades de Paisagem (UP) surge da andlise conjunta dos varios fatores
intervenientes na paisagem. Cada unidade de paisagem tem a identificacdo e caracterizacao, nao
s6 dos aspetos relevantes do seu carater, mas, também, das potencialidades e problemas e,

orientacdes para a sua futura gestao.

A caraterizagdo das unidades de paisagem do concelho da Nazaré, de acordo com o territério

introduz-se em duas unidades de paisagem:

LITORAL AVEIRO-NAZARE

Esta unidade de paisagem abrange praticamente toda a zona norte do concelho da Nazaré e
engloba uma enorme mancha de pinheiro-bravo sobre dunas e terrenos arenosos da faixa litoral.
Em termos morfolégicos caracteriza-se por uma area plana no litoral com uma extensa mancha

verde-escura.
As orientacdes de gestdao a promover nesta unidade para a zona da Nazaré serdo:

= Proteger a faixa litoral, através do ordenamento da construcdo urbana e protecdo do
corddo dunar (criacdo de corredores de acesso as praias, controlo da pressdo turistica,
condicionamento do acesso e da circulagdo, particularmente de veiculos motorizados,

recuperacdo da vegetacdo natural);

= Acompanhar as a¢Ges de ordenamento e gestdo florestal, nomeadamente através da
manutencdo de um sistema eficaz de prevencao, vigilancia e combate dos fogos florestais,
conversao de algumas manchas de pinhal ardidas ou sujeitas a corte total para instalagdo

de povoamento de folhosas e/ou pequenas pastagens;

= Controlar estritamente a extra¢do de inertes, evitando alteragdes profundas do uso dos

solos e assegurando a sua compatibilidade com a conservagdo dos valores naturais.

XY
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_ UP 71 - OESTE

Relativamente a morfologia desta unidade de paisagem, que alberga a zona sul do concelho, é
associada a uma diversidade de policultura, onde dominam pequenas propriedades e povoamento
disperso, muito caracteristico desta paisagem. O mosaico agricola é composto essencialmente por

pomares, sobretudo de pereiras e macieiras, e vinha.
As orientacOes de gestdo a promover nesta unidade para a zona da Nazaré serdo:

= Controlar a ocupacdo edificada, nomeadamente ordenando e qualificando as expansdes
dos centros urbanos, condicionando e valorizando a construgdo junto ao litoral, impedindo

a dispersao nas zonas rurais;

= Qualificagdo da faixa litoral, onde existe uma concentragao de valores naturais, procurando
assegurar a protecdo das arribas, aplicando medidas adequadas de estabilizacdo das arribas
e condicionando cortes e terraplanagens, o condicionamento do acesso a alguns trogos de
falésias e plataforma litoral, a protecao do corredor dunar, a criagdo de itinerarios de

acesso as praias, o condicionamento do acesso a circulagdo de veiculos.

Analisando com maior pormenor o concelho da Nazaré, é possivel constatar que, estas unidades se

distinguem em quatro subunidades de paisagem, mais adequadas a realidade do territdrio:

= U1 - Faixa Litoral: elemento singular e de forte componente de atracdao na paisagem da

Nazaré. Abrange os areais das praias e as areias de dunas ndo consolidadas;

= U2 - Matas e Matos Urbanos: manchas de pequena dimensdo de matos ou areas com
povoamentos de espécies arbdreas, nomeadamente eucaliptos e pinheiros. Estas manchas

localizam-se, sobretudo, nas imediagdes das dreas urbanas de menor dimensao;

= U3 - Mosaico Urbano-Agricola: ocupa a zona central e sul do concelho e uma mancha a
nordeste, no interior do pinhal. Trata-se de povoamento pouco consolidado, com parcelas
agricolas essencialmente de reduzida dimensao, onde se cultivam horticolas e pomares. Na
zona urbana destaca-se os centros populacionais da Nazaré, Valado de Frades, Famalicdo e

Fanhais;

XY
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= U4 - Pinhal de Frades: corresponde a unidade de paisagem de maior expressdo e
notoriedade no concelho. Ocupa praticamente todo o norte do concelho, encontrando-se

em muito bom estado de conservacao, apesar do longo tempo de existéncia do pinhal.
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3. ACESSIBILIDADES

A localizagdo geogréfica do concelho da Nazaré, a oferta de vias rodoviarias e ferroviarias, as
condicGes de mobilidade e a curta distancia dos polos de importancia regional e nacional, conferem

a Nazaré um nivel excelente no que diz respeito a acessibilidade.

3.1 Sistema Rodoviario

A acessibilidade concedida pelo IC1/A8 (Loures-Leiria) dd ao concelho da Nazaré um
posicionamento regional favordvel. Esta importante via estruturante da Regido do Oeste, atravessa

longitudinalmente o concelho.

Figura 6 | Rede de estradas do concelho da Nazaré

My £G..

Fonte: PAMUS da Nazaré
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Atendendo a estrutura viaria existente e a sua insercdo territorial, bem como as funcdes

desempenhadas, destacam-se as seguintes vias:

IC1/AS8 (integrado na Rede Nacional Complementar) - a acessibilidade faz-se através
do né de Valado dos Frades, que permite a ligacao direta a Lisboa. Além da ligacdo a

capital, a partir desta via sdo articuladas diversas liga¢cOes regionais, nomeadamente:
- N6 de Leiria é possivel aceder ao IP1/A1 (ligacdo a Sul e a Norte do pais);
- N6 de Obidos acede-se ao IP6/A15 (ligacdo ao interior do pais);

-N6 do IC1/A17 (Marinha Grande — Mira) é possivel o acesso franco a faixa litoral

e ao interior através do IP3/A14 (Figueira da Foz — Coimbra).

IC9 - liga a Nazaré a Ponte de Sor, através dos seus nos, faz ligacdo ao concelho de
Alcobacga (N1), a Porto de Més (Fatima, Alburitel, Ourém), a Tomar (através do IC3) e

ao IC2.

EN242 - Variante da Nazaré: estabelece a ligagdo da EN242 ao IC9 sem que seja

necessario entrar no centro urbano da Nazaré.

EN242 - atravessa longitudinalmente o concelho e constitui uma importante via de
acesso, assumindo particular relevancia na ligacdo ao concelho da Marinha Grande.
Esta via serve ainda de alternativa ao IC1/A8 nas liga¢cdes de curta e média distancia,

por estar isenta de portagens, ao contrario desta ultima.
Estas vias permitem um acesso rapido e seguro a algumas das principais cidades portuguesas.

Na pdgina seguinte representam-se cartograficamente essas cidades e identifica-se o tempo,
distancia e estimativa de custo de uma deslocacdo do Porto a Nazaré e de Lisboa a Nazaré,

apresentando diversos cenarios alternativos.
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Porto Nazaré Figura 7 | Identificagdo de algumas das

principais cidades portuguesas
Via A17 N

Tempo: 02h22 (01h59 na autoestrada); @

Distancia: 214 km (200 km na autoestrada);

Estimativa de custo: 35,50€

(portagem 17,00€ + combustivel 18,50€).

Via IP1
Tempo: 04h23 (01h11 na autoestrada);
Distancia: 263 km (120 km na autoestrada);
Estimativa de custo: 34,88€

Aveiro

(portagem 8,25€ + combustivel 26,63€).

Coimbra

Lisboa —» Nazaré

Nazaré Fatima
=
Via A8

Tempo: 01h38 (01h38 na autoestrada);
Distancia: 126 km (106 km na autoestrada);

Estimativa de custo: 18,60€

(portagem 7,05€ + combustivel 11,55€).

Via A1 Al15
Tempo: 01h49 (01h06 na autoestrada);
Distancia: 136 km (105 km na autoestrada);
Estimativa de custo: 18,90€

(portagem 6,40€ + combustivel 12,50€).

Via A1
Tempo: 02h08 (01h36 na autoestrada);
Distancia: 184 km (163 km na autoestrada);

Estimativa de custo: 28,19€

(portagem 12,40€ + combustivel 15,79€).
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Ao nivel do Turismo, ndo se pode deixar de analisar a distancia da Nazaré a um dos principais meios
de transporte de entrada de turistas em Portugal. Assim, na figura seguinte, identifica-se a distancia

da Nazaré ao Aeroporto Humberto Delgado em Lisboa e ao Aeroporto Francisco Sa Carneiro no

Porto.
Figura 8 | Distancias aos principais aeroportos de Portugal Continental
. oo
Nazaré N []Pot0 e m Z
] 1 Aeroporto Francisco
R ) Aeroporto
S o rord / o
Lisboa — Nazaré
ﬂmzsmm
122km
Fo2,do Arelho 7 d { A2 | |
c lda::a an nZSmm Alcanedq Tempo: 1h15
poiche”_Ferrel b s N . ~ .
@ [ Ej N oMot Distancia: 118 km A
= oans ) =
Cadaval [
m -ra
Abrigada
[ . /B L] Aeroporto 1
b TS e
Cel =) A ¥ Porto — Nazaré -
ov oo R 2 h 10 min
N Maf / 8 230 km |
A eivers r@ Lol Vg, g e
[ - = Somor . Tempo: 2h10 &
m RS X 3
@ I oo (ot N Distancia: 225 km
Lourgs / Natural do. = v
Siie e 8 . =2 47 min
oo o Aeroporto de Lisboa - -

Amadora
e

Fonte: GoogleMaps

3.2 Transportes Coletivos Rodovidrios

O concelho da Nazaré disponibiliza um servico de transportes coletivos rodoviarios que tem em
conta a oferta e a procura, dando resposta as necessidades das deslocagcbes da populacdo e

proporcionando, ao mesmo tempo, acesso facil aos pontos de interesse turistico.

O transporte assume um papel importante no concelho, possibilitando ligacGes de proximidade e
constituindo melhor alternativa ao transporte individual. A rede de transportes urbanos atua em
dois circuitos — Linha Vermelha e Linha Amarela — que servem espacialmente o aglomerado urbano
da Vila da Nazaré e o aglomerado de Fanhais, com passagem pelos equipamentos/servigos de maior

relevancia.
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Figura 9 | Identificagdo das Paragens dos dois circuitos da rede de transportes urbanos
—ndo se efetua aos domingos e feriados

Porto

Av. N - Val
Mercado VA Calhau Cooperativa Externato Fanhais ova, Pederneira de Sitio 2 ? Mercado
Badajoz Nazaré . Paraiso
Abrigo
LINHA VERMELHA
Porto Pr.Dr.
Av. Av. N M | -
Mercado V . Ve Calhau  Cooperativa Externato Fanhais oval Pederneira de anue Sitio Mercado
Municipio Badajoz Nazaré . de
Abrigo .
Arriaga

"

3.3 Sistema Ferroviario

Na Nazaré, o sistema ferroviario € um meio potenciador do desenvolvimento econémico da regido,

assim como da qualidade de vida da populagao.

O concelho possui uma estac¢do ferroviaria em Valados dos Frades, que assegura a ligagdo Caldas
da Rainha — Leiria, e dois apeadeiros em Famalicdo e Fanhais, pertencentes a linha do Oeste. Esta

linha assume um papel relevante, essencialmente, no transporte de mercadorias.

Importa ainda referir que ligagdo a Lisboa é feita com recurso a transbordo nas Caldas da Rainha e
a ligagdo aos principais centros urbanos a Norte, nomeadamente Coimbra, Aveiro e Porto, é feita

através do ramal de Alfarelos, que intercepta a Linha do Norte.
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4. EVOLUGAO DEMOGRAFICA
4.1 Enquadramento Demografico

De acordo com dados disponibilizados pelo INE, em 2019, Portugal possuia um numero total de

residentes de 10.295.909 individuos.

A Regido Centro, onde se localiza o concelho da Nazaré, possuia 2.217.285 habitantes, o que
representa cerca de 21,54% da populagdo total de Portugal. Por sua vez, o concelho da Nazaré, com
14.165 habitantes, representava cerca de 0,64% da populagio da Regido Centro e

aproximadamente de 0,14% da populagdo total de Portugal.

Tabela 1 |Populagdo residente, 2019

% Sub-Regido

Area Territorial N.2 habitantes % Portugal % Regiao Centro Oeste
Portugal 10.295.909
Regiao Centro 2.217.285 21,54%
Sub-Regido Oeste 358.714 3,48% 16,18%
Alcobaca 53.555 0,52% 2,42% 14,93%
Alenquer 44.052 0,43% 1,99% 12,28%
Arruda dos Vinhos 15.412 0,15% 0,70% 4,30%
Bombarral 12.558 0,12% 0,57% 3,50%
Cadaval 13.673 0,13% 0,62% 3,81%
Caldas da Rainha 51.912 0,50% 2,34% 14,47%
Lourinha 25.855 0,25% 1,17% 7,21%
Obidos 11.850 0,12% 0,53% 3,30%
Peniche 26.501 0,26% 1,20% 7,39%
Sobral de Monte Agraco 10.651 0,10% 0,48% 2,97%
Torres Vedras 78.530 0,76% 3,54% 21,89%

Em 2019, o concelho da Nazaré apresentava uma densidade populacional de 171,84
habitantes/km?, valor superior a densidade populacional de Portugal (111,64 habitantes/km?), da

Regido Centro (78,63 habitantes/km?) e da sub-regido do Oeste (161,57 habitantes/km?).

Focando a analise na Nazaré e analisando a evolucdo da populacao residente ao longo dos ultimos

anos verifica-se um decréscimo populacional de 2,22% entre 2014 e 2019.
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Figura 10 | Evolugdo da populagdo residente no concelho da Nazaré e populagdo por sexo em 2019

14.487 14429
residentes . 14.350
residentes - 14.268 14.180 14.165
residentes residentes residentes residentes
7.521 mulheres
53,10%
6.644 homens
2014 2015 2016 2017 2018 2019

46,90%

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (NUTS - 2013), Sexo e Grupo etario (Por ciclos de vida); Anual (2)

Pela andlise da figura supra verifica-se que, no concelho da Nazaré, predomina o sexo feminino,

representando 53,10% da populagdo residente total.

Analisando a taxa de atragdo, que traduz a relagdo entre a populagdo residente que 5 anos antes
residia noutra unidade territorial ou noutro pais e a populagdo residente na unidade, verifica-se
que a Nazaré, em 2011 (dados mais recentes disponiveis), registava uma taxa de 6,68%, o que
compara com uma taxa de 4,08% registada na Regido Centro e uma taxa de 7,11% registada na sub-
regido do Oeste. A taxa de atracdo da Nazaré é superior a sua taxa de repulsao, que traduz a relacao
entre a populagdo residente que 5 anos antes residia na unidade territorial e jd ndo reside e a
populacdo residente na unidade. Assim, em 2011 (dados mais recentes) a taxa de repulsdo da
Nazaré era de 5,81%, um valor superior a média da Regido Centro (2,11%) e da sub-regido do Oeste
(3,53%). Neste sentido, é fundamental que o Municipio da Nazaré adote medidas que contribuam

para a atratividade do territdrio e que permitam baixar taxa de repulsdo.

Na analise da populagdo por idades, geralmente definem-se quatro grandes grupos, designados por
grupos funcionais: 0 — 14 anos (populagao jovem); 15 — 24 anos (populagdo jovem adulta), 25 - 64
anos (populagdo em idade ativa); e 65 e mais anos (populagao idosa). No que compreende a divisdo
da populagao por faixa etdria e consultando dados de 2019, verifica-se que a populagdo em idade

ativa é a que apresenta maior representatividade no concelho:

XY

vectorestratégico 23



PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

1| NAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

Figura 11 | Caracteristicas demograficas da populagdo residente no concelho da Nazaré, 2019

14.165

residentes

3.356 residentes 7.405 residentes 1.463 residentes 1.941 residentes
65 e mais anos 25 - 64 anos 15 - 24 anos 0- 14 anos

100,00% 23,69% 52,28% 10,33% 13,70%

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (NUTS - 2013), Sexo e Grupo etdrio (Por ciclos de vida); Anual (2)

N3o obstante, a percentagem de populacdo com idade superior a 65 anos é também elevada,
representando 23,69% da populacdo total do concelho. O elevado numero de populacdo idosa
traduz-se num indice de envelhecimento da populacdo de 172,90 no concelho da Nazaré, um valor
superior a média nacional (163,20) e a média da sub-regido do Oeste (163,60) mas inferior a média

da Regido Centro (203,60).

Analisando outros indicadores demograficos do concelho, verifica-se que a taxa de natalidade foi
de 8,30 %o em 2019, uma taxa inferior a média nacional (8,40 %o) mas superior a média da Regido

Centro (7,20 %o) e a média da sub-regido do Oeste (8,10 %o).

Por outro lado, a taxa de mortalidade foi de 13,80 %0, uma taxa superior a média nacional (8,40

%o), a média da Regido Centro (12,70 %o) e a média da sub-regido do Oeste (11,60 %so).

Fazendo uma analise comparativa, verifica-se que, apesar da Nazaré ser dos concelhos da sub-
regido do Oeste com maior taxa de natalidade, é também o que apresenta uma das maiores taxas

de mortalidade:

Tabela 2 | Indicadores demograficos, 2019

Area Territorial indice de Envelhecimento Taxa de Natalidade Taxa de Mortalidade
Portugal 163,20 8,40 %o 10,90 %o
Regido Centro 203,60 7,20 %o 12,70 %o
Sub-Regido Oeste 163,60 8,10 %o 11,60 %o
Alcobaca 202,90 7,20 %o 11,50 %o
Alenquer 127,40 9,40 %o 10,40 %o
Arruda dos Vinhos 128,20 8,70 %o 8,10 %o
Bombarral 206,30 6,10 %o 14,00 %o
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Area Territorial indice de Envelhecimento Taxa de Natalidade Taxa de Mortalidade
Cadaval 221,70 5,70 %o 13,60 %o
Caldas da Rainha 175,60 7,00 %o 11,20 %o
Lourinha 147,40 8,70 %o 12,10 %o
Obidos 190,00 8,30 %o 12,20 %o
Peniche 163,40 9,10 %o 13,20 %o
Sobral de Monte Agraco 124,80 7,80 %o 10,30 %o
Torres Vedras 154,70 8,70 %o 11,50 %o

Fonte: INE, indice de envelhecimento (N.2) por Local de residéncia (NUTS - 2013); Anual (3); Taxa bruta de natalidade (%o) por Local

de residéncia (NUTS - 2013); Anual; Taxa bruta de mortalidade (%o) por Local de residéncia (NUTS - 2013); Anual

Neste ponto importa reforcar a diferenca existente entre a taxa de natalidade e a taxa de
mortalidade que justifica, pelo menos em parte, o decréscimo populacional que se tem registado

no concelho ao longo dos ultimos anos.

Fazendo uma andlise a escala local, os dados mais recentes reportam a 2011:

Tabela 3 | Dados demograficos por freguesia, 2011

Densidade Populagao Residente (habitantes)
Area Territorial Superficie | Populacional
rea Territoria :
(km?) (habitantes / Total 0-14 15-24 25-64 65 e mais
km?) anos anos anos anos
Concelho da Nazaré 82,43 183,89 15.158 2.106 1.580 8.419 3.053
Freguesia Famalicdo 21,72 80,11 1.740 254 164 920 402
& ' ' 11,48%
. . 10.309
Freguesia Nazaré 42,20 244,29 1.409 1.092 5.747 2.061
68,01%
Freguesia Valado dos 3.109
Frades 18,51 167,96 20,51% 443 324 1.752 590

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etdrio e Nivel de escolaridade
(Situagdo no nivel); Decenal; Superficie (km?) das unidades territoriais por Localizacdo geografica (Divisdo administrativa a partir de

2013); Anual

Pela anadlise da tabela supra verifica-se que é a freguesia da Nazaré que concentra a maioria da
populacdo, traduzindo-se numa densidade populacional de 244,29 habitantes/km?. Contrariamente,

a freguesia de Famalicdo é a que apresenta menos populacdo e menor densidade populacional.
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Em suma, a andlise demografica efetuada permite concluir que a populacdo residente no concelho
tem decrescido ao longo dos ultimos anos e, apesar de se encontrar maioritariamente em idade
ativa, é caracterizada por um forte envelhecimento da populacdo. Neste contexto, o papel ativo do
Municipio na implementacdo de projetos, tais como a dinamizagao do territério, é fundamental
para tornar o concelho mais competitivo, inovador e atrativo de forma a fomentar a economia,

criar emprego e reter e gerar riqueza (humana e material).

4.2 Nivel de Escolaridade

Relativamente ao grau de escolaridade, os dados mais recentes reportam aos Censos de 2011,

sendo que, nesse ano, residiam na Nazaré 15.158 pessoas.

Pela analise da figura infra verifica-se que a maioria da popula¢do residente na Nazaré apenas

possui nivel basico de ensino ou nivel inferior, representando cerca de 70,70% da populagdo total.

Por outro lado, apenas 1.726 pessoas residentes na Nazaré concluiram o Ensino Superior, o que se
traduz em 11,39% da populacdo ai residente. Este valor é inferior a média nacional (15,44%), a

média da Regido Centro (14,01%) e a média da sub-regido do Oeste (11,69%).

Figura 12 | Nivel de Escolaridade da Populacdo Residente no concelho da Nazaré, 2011

59,44%
9.010 pessoas

1,42%

Taxa de
Abandono Escolar

16,78%
9,20% 2.543 pessoas . 7%2,;2:/:035
1.395 pessoas 2,05% 1,14% '
- 311 pessoas 173 pessoas .
— 5,66%
Nenhum nivel Ensino pré- Ensino basico Ensino Ensino pods- Ensino Taxa de
de escolar secundario secundario superior Analfabetismo

escolaridade

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etdrio e Nivel de escolaridade
(Situagdo no nivel); Decenal; Taxa de analfabetismo (%) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011) e Sexo; Decenal; Taxa de

abandono escolar (%) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011); Decenal
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Importa também analisar a taxa de abandono escolar que identifica a % de pessoas que saem “do
sistema de ensino antes da conclusdo da escolaridade obrigatéria, dentro dos limites etarios
previstos na lei” - INE. Nazaré apresenta um valor de 1,42%, inferior a média nacional (1,70%), a

média da Regido Centro (1,51%) e a média da sub-regido do Oeste (1,58%).

Por outro lado, a taxa de analfabetismo que identifica a % de “individuos com 10 ou mais anos que
ndo sabe ler nem escrever” — INE — registou, em 2011, um valor 5,66%, na Nazaré. Apesar de este
valor ser inferior a média da Regido Centro (6,38%) e a média da sub-regido do Oeste (6,08%), é
superior a3 média nacional (5,22%). Neste ponto, reforga-se e elevada discrepancia entre sexos,
sendo que, na Nazaré, o analfabetismo predomina no sexo feminino (mulheres: 8,11%; homens:

2,95%).

Analisando a escala da freguesia, verifica-se que é a freguesia de Famalicdo que apresenta a taxa

de analfabetismo mais elevada e a menor taxa de abandono escolar.

Tabela 4 | Taxa de analfabetismo e de abandono escolar na Nazaré, 2011

Area Territorial Taxa de Analfabetismo Taxa de Abandono Escolar
Freguesia Famalicdo 6,42 % 0,97 %
Freguesia Nazaré 551% 1,44 %
Freguesia Valado dos Frades 572% 1,58 %

Fonte: INE, Taxa de analfabetismo (%) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011) e Sexo; Decenal; Taxa de abandono escolar (%)

por Local de residéncia (a data dos Censos 2011); Decenal

4.3 Aglomerados Urbanos

O concelho da Nazaré apresenta uma rede urbana organizada por uma estrutura de povoamento

concentrada no nucleo da freguesia da Nazaré:

Tabela 5 | Dados demograficos por lugar, 2011

< T Populagao Residente Alojamentos familiares N.2 médio de residentes por
Area Territorial . .
(habitantes) (n.2) alojamento
1.740 1.226
r iaF lics 1,42
reguesia Famalicdo 11,48% 9.32% ,
Lugar Casais de Baixo 188 108 1,74
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Area Territorial Populagﬁ.o Residente Alojamentos familiares N.2 médio (1!e residentes por
(habitantes) (n.2) alojamento

Lugar Casal da Mota 111 71 1,56
Lugar Famalicao 723 482 1,50
Lugar Macarca 78 49 1,59
Lugar Mata da Torre 33 22 1,50
Lugar Quinta Nova 136 92 1,48
Lugar Raposos 221 131 1,69
Lugar Rebolo 104 79 1,32
Lugar Salgado 11 30 0,37
Lugar Serra da Pescaria 109 78 1,40
Lugar Pescaria 14 40 0,35
Residual 12 44 0,27
Freguesia Nazaré 61%?;10; 71;73;/00 1,00
Lugar Fanhais 495 289 1,71
Lugar Nazaré 9.788 10.040 0,97
Residual 26 21 1,24
Freguesia Valado dos 3.109 1572 198
Frades 20,51% 11,96% ’

Lugar Valado de Frades 3.022 1.520 1,99
Lugar Torre 62 39 1,59
Lugar Residual 25 13 1,92

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etario e Nivel de escolaridade
(Situagdo no nivel); Decenal; Superficie (km?) das unidades territoriais por Localizagdo geografica (Divisdo administrativa a partir de
2013); Anual; Alojamentos (N.2) por Localizagdo geografica (a data dos Censos 2011) e Tipo de alojamento face a forma de ocupagdo e

edificio; Decenal e Censos 2011

Tal como acontece ao nivel da populacdo, a freguesia da Nazaré e, mais especificamente, o Lugar
da Nazaré, é o que evidencia uma densidade populacional e um nimero de alojamentos maior,
seguido pelo Lugar de Valado dos Frades. Assim, no concelho da Nazaré podem identificar-se 2

principais aglomerados urbanos.

A maioria dos aglomerados urbanos do concelho da Nazaré apresentam um desenvolvimento
linear, maioritariamente em func¢do das necessidades da populacdo, acessibilidades e alojamentos

existentes e desenvolve-se perpendicularmente a linha de costa.
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Figura 13 | Populagdo residente por lugares do concelho da Nazaré, 2011
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Alcobaga l:l Limite das freguesias do concelho da Nazaré
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5. ANALISE ECONOMICA

5.1 Analise econdmico-demografica

Relativamente aos indicadores econdmico-demograficos disponiveis, os dados oficiais mais

recentes reportam aos Censos 2011, do INE.

Figura 14| Caraterizacdo da populacdo face ao emprego

Populagao Residente

15.158 pessoas
45,22% 54,78%

Populagdo Ativa Populagdo Inativa

6.854 pessoas 8.304 pessoas

85,67% 14,33%
= Populagdo
Popula¢do Empregada P
5.872 pessoas 982 pessoas

Fonte: INE, Populagdo residente (N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo e Estado civil; Decenal; Populagdo activa
(N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etdrio e Estado civil; Decenal; Populagdo empregada (N.2) por Local
de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Actividade econdmica (CAE Rev. 3) e Local de trabalho; Decenal; Populagdo desempregada

(N.2) por Local de residéncia (a data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etério e Condigdo perante o trabalho (Desempregado); Decenal.

Pela andlise da figura supra verifica-se que o concelho da Nazaré apresentava, em 2011, uma taxa
de atividade de 45,22%, que se traduz numa populagdo ativa de 6.854 pessoas. Destas, 5.872

pessoas estavam empregadas, registando-se uma taxa de desemprego de 14,33%.

Apesar da elevada taxa de desemprego registada em 2011, verifica-se que o numero de
desempregados inscritos no Centro de Emprego e de Formacgao Profissional no concelho da Nazaré,
tem reduzido ao longo dos ultimos anos, com excegao do ano de 2020, muito provavelmente como
consequéncia da Pandemia COVID-19. Assim, entre 2011 e 2020 registou-se um decréscimo de

41,59% do nimero de inscritos no Centro de Emprego e de Formagao Profissional na Nazaré.
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Figura 15 | Evolugdo dos desempregados inscritos no Centros de Emprego e de Formagdo Profissional

(média anual), no concelho da Nazaré

921,3

875,7

828,0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: PORDATA, “Desempregados inscritos nos centros de emprego e de formacao profissional” (consultado em abril de 2021).

De acordo com dados do INE, o poder de compra per capita no concelho da Nazaré, numa base
bienal, oscilou entre 2011 e 2017 (ano mais recente com dados disponiveis), tendo registado o seu
maximo de 89,32 em 2013. N3o obstante, o poder de compra per capita no concelho da Nazaré é

inferior a média do Regido do Oeste e da média da Regido Centro.

Figura 16 | Evolugdo do Poder de Compra no concelho da Nazaré, na Regido Oeste e na Regido Centro

100 100 100 100
89,51 89,50 88,92 89,40
o I I N I I N I I - I

2011 2013 2015 2017

Centro M Oeste [ Nazaré e Portugal

Fonte: INE, Poder de compra per capita por Localizagdo geografica (NUTS - 2013); Bienal
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Analisando com maior pormenor a Regido do Oeste, verifica-se que a Nazaré era o oitavo concelho
com maior poder de compra per capita na Regido. Sobral de Monte Agraco era o Unico concelho da

Regido a apresentar um poder de compra superior a média nacional.

Figura 17 | Poder de Compra dos concelhos do Oeste, 2017

Sobral de Monte Agraco I 103,37
Caldas da Rainha I 03,05
Torres Vedras I O5,29
Arruda dos Vinhos I O
Alenquer I 39,22
Alcobaca NG s6,72
Peniche NN 35,35
Nazaré I 85,59
Bombarral I 53,46
Lourinhd NN 75,29
Obidos NG 75,49
Cadaval NG 70,83

Fonte: INE, Poder de compra per capita por Localizagdo geografica (NUTS - 2013); Bienal

Analisando o ganho médio mensal® no concelho da Nazaré, verifica-se que este apresenta uma
evolugdo positiva, registando um incremento de 11,84% entre 2015 e 2018 e totalizando 881,09€

no ultimo ano da analise.

N3do obstante, este valor é inferior a média nacional (1.166,88€), a média da Regido Centro

(1.032,83€) e a média da Regido do Oeste (984,69€).

1 De acordo com o INE, ganho médio mensal corresponde ao montante iliquido em dinheiro e/ou géneros, pago ao
trabalhador, com caracter regular em relagao ao periodo de referéncia, por tempo trabalhado ou trabalho fornecido no
periodo normal e extraordinario. Inclui, ainda, o pagamento de horas remuneradas, mas ndo efetuadas (férias, feriados

e outras auséncias pagas).
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Figura 18 | Evolugdo do Ganho Médio Mensal no concelho da Nazaré, na Regido Oeste e na Regido Centro

1.130,79 € 1.166,88 €

2015 2016 2017 2018

1.094,13 € 1.105,57 €

950,55 £
915,03 €

787,79 €

1.032,83 €
984,69 €
881,09 €

966,29 € 995,19 €
937,13 € 958,16 €
I 826,18 € I 842,68 €

Fazendo uma analise comparativa, verifica-se que, em 2018, Nazaré era o concelho do Oeste com

W Portugal Centro M Oeste M Nazaré

Fonte: INE, Ganho médio mensal (€) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Nivel de educagdo; Anual (1)

o0 menor ganho médio mensal.

Figura 19 | Ganho Médio Mensal dos concelhos do Oeste, 2018

Alenquer

Arruda dos Vinhos
Torres Vedras I  1.000,12 €

Alcobaca NN 068,38 €

Obidos NG 066,82 €

Sobral de Monte Agraco I 049,61 €
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Caldas da Rainha I 042,99 €
Peniche INIIIIEIEGEGGNGN 004,20 €
Lourinhd NN 004,18 €
Bombarral I 002,64 €
Nazaré I 881,09 €

Fonte: INE, Ganho médio mensal (€) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Nivel de educagdo; Anual (1)
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5.2 Analise econdmico-empresarial

Em 2019, e de acordo com dados disponibilizados pelo INE, encontravam-se instaladas na Nazaré

2.140 empresas que empregavam 4.839 pessoas e faturavam 222.793.697,00 €.

Analisando com maior pormenor a evolucao dos indicadores, verifica-se um crescimento constante
entre 2014 e 2019 quer do nimero de empresas, quer do nimero de pessoal ao servico que

registaram incrementos de 23,06% e 45,23%, respetivamente.

Figura 20 |Evolucdo do nimero de empresas e do pessoal ao servico das empresas na Nazaré

4509 4.839
4.342 :
3922 4.165
3.332
1.739 1.800 1.907 2.037 2.086 2.140
2014 2015 2016 2017 2018 2019

M Empresas (N.2) M Pessoal ao servigo (N.2)

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Escaldo de pessoal ao servigo; Anual (3); Pessoal ao servigo (N.2)

das Empresas por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3); Anual (3)

Quanto ao escaldo de pessoal ao servico das empresas, e analisando com maior pormenor o ano
de 2019, constata-se uma predominancia das empresas de dimensdo reduzida, com menos de 10

pessoas, que representam 97,62% das empresas totais.

Tabela 6 | N.2 de empresas localizadas na Nazaré por escaldo de pessoal ao servigo, 2019

Escalao N.2 empresas Peso
Menos de 10 pessoas 2.089 97,62%
10 — 19 pessoas 32 1,50%
20 — 49 pessoas 13 0,61%
50 — 249 pessoas 5 0,23%
250 e mais pessoas 1 0,05%
Total 2.140 100,00%

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Escaldo de pessoal ao servigo; Anual (3)
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Relativamente a sua dimensdo, e de acordo com dados disponibilizados pelo INE, confirma-se a
predomindncia das microempresas (2.088 empresas). Ndo obstante, destaca-se a existéncia de 5

empresas de média dimensdo e 1 grande empresa a operar no concelho da Nazaré:

Tabela 7 | N.2 de empresas localizadas na Nazaré por dimensdo, 2019

Dimensao N.2 empresas Peso
Microempresas 2.088 97,57%
Pequenas empresas 46 2,15%
Médias empresas 5 0,23%
Grandes empresas 1 0,05%
Total 2.140 100,00%

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Dimens&o; Anual

Relativamente aos setores de atividade predominantes, verifica-se que no concelho da Nazaré
predominam as empresas que desempenham a atividade econdmica “Alojamento, restauragao e
similares” (25,75%), seguindo-se as empresas de “Comércio por grosso e a retalho; reparagdo de
veiculos automaéveis e motociclos” (19,77%). Por outro lado, os setores que empregam o maior
numero de pessoas sao “Alojamento, restauracdo e similares” (26,60%) e “Industrias
Transformadoras” (17,92%). Na vertente turistica, importa ainda destacar o facto de existirem 60
empresas que desenvolvem “Atividades artisticas, de espetdculos, desportivas e recreativas” e que

empregam 63 pessoas.

Figura 21 | Empresas instaladas por Atividade Econémica na Nazaré, em 2019

1.287
867
769
551
423
300 Dado Dado
160 214 134
74 5 confidencial 1 confidencial 95 27
I —-— - —
Agricultura, produgdo IndUstrias Eletricidade, gds, vapor, Captagdo, tratamento e Construgdo Comércio por grosso e a Transportes e Alojamento,
animal, caca, florestae transformadoras dguaquente e friae ar distribuicdo de dgua; retalho; reparagdo de armazenagem restauragdo e similares
pesca frio saneamento, gestdo de veiculos automoveis e
residuos e despoluicdo motociclos
371
261
178
109 134 97 144 91 132 63 9y 127

i al Il [ | N

Atividades de Atividades imobilidrias Atividades de Atividades Educagdo Atividades de saide Atividades artisticas, de Outras atividades de
informacéo e de consultoria, cientificas, administrativas e dos humana e apoio social espetéculos, servicos
comunicagdo técnicas e similares servicos de apoio desportivas e
recreativas
W Empresas (N.2) W Pessoal ao servico (N.2) das Empresas

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013), Atividade econémica (Divisdo - CAE Rev. 3) e Forma juridica; Anual
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Analisando com maior pormenor os dados referentes ao Setor do Turismo e focando a andlise nas

atividades econdmicas “Alojamento, restauragdo e similares” e “Atividades artisticas, de

espetaculos, desportivas e recreativas” obtém-se o seguinte:

Figura 22 | N.2 de empresas e pessoal ao servico por Atividade Econdmica “Alojamento, restauragdo e

similares” e “Atividades artisticas, de espetaculos, desportivas e recreativas” na Nazaré, em 2019

Alojamento, restauracdo e similares

Restauragdo e

Restauragdo e

similares similares
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42% 5
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Alojamento
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1.287 pessoas

Alojamento
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317 empresas 44%
58%
Atividades artisticas, de espetaculos, desportivas e recreativas
Atividades desportivas,
de diversdo e Atividades desportivas,
recreativas de diversdo e recreativas
20 empresas 23 pe:soas
33% 37%
00
O
(G m’\
60 empresas 63 pessoas
es de teatro,
ica, de danga e
Lotarias e outro tras atividades Outros
jogos de aposta artisticas e literarias 40 pessoas
1 empresas 39 empresas 63%
2% 65%

Nota: Dados da distribuicdo do pessoal ao servigo entre “Atividades de
teatro, de musica, de danga e outras atividades artisticas e literdrias” e

“Lotarias e outros jogos de aposta” sdo confidenciais.

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013), Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3) e Forma juridica; Anual

(3); Pessoal ao servigo (N.2) das Empresas por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3); Anual
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A maioria das empresas de “Alojamento, restauracdo e similares” centra a sua atividade em
alojamento (58%). Contudo, é na atividade de restauracdo e similares que se emprega a maioria
das pessoas (56%). Na vertente das “Atividades artisticas, de espetaculos, desportivas e
recreativas” a maior parte das empresas concentra-se nas atividades de teatro, musica, danga e
outras atividades artisticas e literdrias (65%). Ao nivel do pessoal ao servico, existem dados

confidenciais que ndo permitem efetuar a melhor andlise.

Analisando a evolucdo das Empresas instaladas nos setores do “alojamento, restauracdo e
similares” e “Atividades artisticas, de espetdculos, desportivas e recreativas” verifica-se uma
dinamica empreendedora mais intensiva na Nazaré, que registou um aumento do nuimero de
empresas de 23,06% entre 2014 e 2019, em comparagao com a Regido Centro e a Regido do Oeste

que registaram incrementos de 10,02% e 15,74%, respetivamente.

Figura 23 | Evolugdo das Empresas instaladas nos setores do “alojamento, restauracgdo e similares” e

“Atividades artisticas, de espetaculos, desportivas e recreativas” na Nazaré, na Regido do Oeste e na Regido

Centro
264.492 269.110
244.600 250.423 224.927 e

W Centro A +10,02%
M Qeste A+15,74%
W Nazaré A+ 23,06%

40.7 41.9 43.1 44.9 46.0 47.1

1.73. 1.80 1.90 2.03 2.08 2.14
2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fonte: INE, Empresas (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013), Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3) e Forma juridica; Anual

(3)

Relativamente a taxa de sobrevivéncia das Empresas nascidas 2 anos antes, no concelho da Nazaré,
registou-se uma evolugao irregular ao longo dos ultimos anos, mas passando de 54,14% em 2014

para 59,26% em 2019, o que revela um crescimento de 5,12 pontos percentuais.
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Figura 24| Evolugdo da taxa de sobrevivéncia (%) das Empresas nascidas 2 anos antes
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Fonte: INE, Taxa de sobrevivéncia (%) das Empresas nascidas 2 anos antes por Localizagdo geografica (NUTS - 2013); Anual (3)

A analise do grafico permite concluir ainda que, em 2019, era o concelho da Nazaré que apresentava
uma taxa de sobrevivéncia (%) das Empresas nascidas 2 anos antes mais elevada, quando comparado
com a média nacional, ou as médias da Regido do Centro ou da Regido do Oeste. Ndo é possivel efetuar
esta analise para o setor do Turismo uma vez que ndo estdo disponiveis estes dados desagregados por

atividade econdmica.

Por Gltimo, importa analisar o Volume de Negdcios das empresas instaladas no concelho da Nazaré.
Analisando a sua evoluc¢do entre 2014 e 2019, observa-se que o mesmo acompanhou o crescimento
verificado ao nivel do nimero de empresas e do nimero de pessoal ao servico, tendo registado um

incremento de 54,14% entre 2014 e 2019.

Figura 25 |Evolugcdo do Volume de Negdcios das Empresas instaladas na Nazaré

220.091.454,00€ ~ 222.793.697,00 €
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B Outras Atividades econémicas

B Alojamento, restauracdo e similares e Atividades artisticas, de espetdculos, desportivas e recreativas

Fonte: INE, Volume de negdcios (€) das empresas por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3);
Anual (3)
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O desenvolvimento dos setores do alojamento, restauragdo e similares e atividades artisticas, de
espetdculos, desportivas e recreativas contribuiram para este crescimento uma vez que estas
atividades registaram um incremento de 84, 90% em igual periodo. Importa ainda referir que, em
2014 o setor do turismo representava 17,11% do volume de negdcios total das empresas instaladas

no concelho, enquanto que, em 2019, esse peso aumentou para 20,53%.

Analisando com maior pormenor os dados referentes ao alojamento, restauragdo e similares
verifica-se que a atividade de restauracdo e similares é mais representativa, tendo um peso que

varia entre 0s 67,63% e os 69,80%.

Figura 26 | Evolucdo do Volume de Negdcios das Empresas instaladas na Nazaré com atividade de

alojamento, restauracdo e similares

45.091.992,00 €

40.513.014,00 €
37.213.319,00 €

31.464.154,00 €

26.727.340,00 €
23.981.299,00 €
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m Alojamento  mRestauragdo e similares

Fonte: INE, Volume de negdcios (€) das empresas por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Atividade econdmica (Divisdo - CAE Rev. 3);
Anual (3)

De referir que grande parte dos dados referentes as atividades artisticas, de espetdculos,

desportivas e recreativas sdo confidenciais, ndo permitindo a sua melhor analise.

Todos os indicadores analisados demonstram o crescimento econémico que a Nazaré tem

alcangado ao longo dos ultimos anos e comprovam o potencial turistico da Nazaré.
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O turismo traz uma série de beneficios para a comunidade através do desenvolvimento de
produtos, servicos e da promog¢do do comércio local e das pequenas empresas. Nas Ultimas

décadas, o turismo tornou-se um mercado exigente e competitivo.

A pesca e o turismo foram as duas atividades econdmicas que definiram o crescimento e o
desenvolvimento da Nazaré. A Nazaré é uma terra com vivéncias muito prépria das gentes do mar,

com a Natureza, com a Cultura de uma comunidade.

Neste contexto, identificam-se, nos subcapitulos seguintes, os principais elementos/ativos

competitivos do territorio.

1. PATRIMONIO NATURAL
1.1 Ativos Naturais

Patrimdnio natural é um legado natural a preservar que engloba tudo o que o territério tem a

oferecer, designadamente, a fauna e flora, a geologia, a paisagem e os recursos hidricos.

O Patrimdénio Natural constitui um dos principais ativos turisticos do concelho da Nazaré,
desenvolvendo uma paisagem Unica e na qual se pode desfrutar de diferentes sensagbes e
vislumbrar diferentes cendrios. Neste ambito, importa destacar os principais ativos naturais do

concelho, assim como alguns pontos de interesse:

Figura 27 | Mapa representativo do patriménio natural no concelho da Nazaré
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- Canh3o da Nazaré

O Canhdo da Nazaré é o maior desfiladeiro submarino da Europa e um
dos maiores do Mundo. Recorta a plataforma continental com uma

direcdo de Este para Oeste, sendo um vale submarino que atinge os 5

mil metros de profundidade com 170 km de comprimento.

Este acidente geomorfoldgico de origem tectdnica, relacionado com a falha da Nazaré-Pombal,
comecga a definir-se a cerca de 500 metros da costa. O Canhdo da Nazaré gera a afluéncia a
superficie de aguas ricas em nutrientes e plancton, permitindo a presenca de uma fauna bastante

rica em espécies de interesse comercial.

:% Duna da Aguieira n

Por ter sido considerada a maior duna consolidada da Europa, com 158

metros de altitude, esta formacdo foi candidata a sitio classificado em

1979. A Duna da Aguieira pertence a um complexo sedimentar de

dunas e areias derivadas a Norte da Nazaré, cuja largura ultrapassa, por
vezes, os seis quildmetros. A preservacgdo desta estrutura, resistindo aos efeitos erosivos, podera

estar relacionada com a plantagdo do pinhal de Leiria.

Gruta Natural do Forno de Orca !

Estd localizada ao lado da praia do Norte e testemunha a histdria
geoldgica da vila. A gruta encontra-se dentro de uma estrutura de pedra
calcaria e reflete a erosdo causada pela passagem do tempo. Durante a

maré baixa, a gruta fica longe da dgua e pode ser visitada com facilidade.

No entanto, quando a maré esta cheia e com o mar forte, o que caracteriza esta zona, as ondas

entram na gruta.
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A Lagoa Natural de Valado dos Frades é uma pequena lagoa localizada

na Mata Nacional, na freguesia de Valado dos Frades, protegida pela
vegetacdo e enorme sossego. A Lagoa foi, em tempos, um dos locais de

referéncia para banhos em meses de calor.

a (Monte de S3o Bras) n

O Monte de Sao Bartolomeu é uma elevagdo de origem magmatica que
surge no meio de uma paisagem dunar coberta pelo pinhal de Leiria,
considerado, porisso, uma “ilha” de flora mediterranica, que se destaca

do pinheiro-bravo, dominante na regiao.

No cume, a 156 metros de altitude, acessivel por escadas, a grandiosidade do panorama
surpreende. Aqui encontra-se a guarita do vigia florestal e uma pequena capela. O seu interesse
histérico-religioso e natural é inegavel, porém, a flora local mereceu-lhe, em 1979, o estatuto de

“Sitio Classificado”. Entre as espécies vegetais predominantes encontram-se o carrasco, o

medronheiro e o aderno.

A Serra da Pescaria, também conhecida como Jazida de Famalicdo,
apresenta vestigios de pegadas de dinossauros. Do ponto de vista lito

estratigrafico, ocorrem no concelho da Nazaré desde formacdes

Hetangianas (Jurdssico inferior) até formacgdes aluviares e areias de
praia modernas (Quaternario). Esta laje, é um tipo de calcario com 35 a 60% de argila, com 155
milhGes de anos (Jurassico final, Kimmeridgiano), além de muitos vestigios de tocas criadas por
invertebrados aquaticos, provavelmente crustaceos, apresenta restos de moluscos bivalves o que
sugere um ambiente de estudrio. Na pista mais préxima da estrada, é visivel um conjunto de
pegadas, quase em linha reta, que representam o lado esquerdo de um saurépode, composto por
pegadas maiores (impressGes dos pés) atras de pegadas mais pequenas (correspondentes as

impressGes das maos).

XY
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- Serra da Pescaria -

A sul da Nazaré, afloramento paralelo a orla costeira onde afloram as
rochas mais antigas da regido da Nazaré, de ha cerca de 154 milhdes de

anos. Os tipos de rocha sdo calcarios, calcarios margosos e argilas tendo

uma altura maxima de 177 metros. Esta formacgdo, delimitada por falhas
inversas, originou um vale coberto por sedimentos mesozoicos e cenozoicos, onde, no bordo
ocidental, encontra-se a Serra da Pescaria. Este vale permitiu, em tempos, a existéncia da conhecida
Lagoa da Pederneira que, devido ao assoreamento natural e também por pressGes antrdpicas,

acabou por sofrer uma colmatac¢do gradual até ao seu desaparecimento no século XIX.

1.2 Miradouros e Parques

A rede verde municipal é composta por diversos parques e miradouros permitindo um contacto
com a natureza e a visualizagao de paisagens Unicas. Os miradouros sdo usados como um recurso
para a observagdo e contemplagdo de uma paisagem, que representa um forte fator de atratividade

para o turismo. Assim, identificam-se os principais parques e miradouros do concelho:

Tabela 8] Identificagdo dos principais parques e miradouros do concelho

Miradouros Parques
"  Miradouro do Suberco; = Parque de Merendas Pinhal da Casa de Nossa
= Miradouro do Forte Sdo Miguel Arcanjo; Senhora da Nazaré;
"  Miradouro da Pederneira; "  Parque de Merendas do Monte de S3o Bras;
"  Miradouro da Rua do Horizonte; = Parque de Merendas de Valado dos Frades;
=  Miradouro do Monte Branco. "  Parque de Pedralva;

= Parque Infantil Girofl3;

" Parque Infantil Giroflé;

=  Parque Infantil da Ceramica;
=  Parque Infantil Aldeia do Mar;
= Parque Radical;

= Parque Sénior;

=  Parque do Camargao;

= Parque Infantil de Valado dos Frades.
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1.3 Rotas e Percursos Pedestres

Para os visitantes que gostam de experiéncias diferentes e mais ativas, o concelho oferece dois

percursos pedestres, um na freguesia da Nazaré e o outro na freguesia de Famalicdo:

Figura 28 | Percursos Pedestres do concelho da Nazaré

Partida/Chegada: Parque da Pedralva;
Extensdo: Cerca de 10 km;
Dificuldade: Média.

Partida/Chegada: Parque da Pedralva;

Extensao: Cerca de 11,5 km;
Dificuldade: Facil.

Para além dos percursos pedestres identificados, existe ainda um conjunto de caminhadas que

podem ser efetuadas no concelho:

Tabela 9 | Identificacdo de possiveis rotas e caminhadas a efetuar no concelho da Nazaré

Caminho Extensao Dificuldade Duragdo A pé De Bicicleta

Rota de Famalicdo — Percursos da

Serra da Pescaria (Este/Oeste) 14,75 km bificil 3ha9 X
Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (Este) — 7,5 km Moderado 1h46 X
Norte/Sul
Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (Oeste) — 7,18 Moderada 1h47 X
Sul/Norte
Rotas de Valado dos Frades — .

. 10,3 km Moderada 39 min X
Percurso da Lagoa do Saloio
Rotas de Valado dos Frades — 5,95 km Moderada 37 min X

Percurso Nasce Agua (Médio)
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Rotas de Valado dos Frades —
Percurso Nasce Agua (Curto)

Rotas de Valado dos Frades —
Monte S3o Bartolomeu — Lagoa do
Saloio

Rotas de Fanhais — Percursos do
Estraddo de Fanhais - Longo

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (Este) Il

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (Este) |

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (Este) Il

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (topo) IlI

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (topo) |

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (topo) Il

Rotas de Famalicdo — Percursos da
Serra da Pescaria (topo) Completo

Rota da Pederneira — Percurso dos
Miradouros Il

Rota da Pederneira — Percurso dos
Miradouros |

Rota da Pederneira — Percurso dos
Miradouros (completo)

Rota da Fanhais — Percurso do
Estraddo de Fanhais (completo)

Rota da Fanhais — Percurso do
Estradao de Fanhais Il

Rota da Fanhais — Percurso do
Estradao de Fanhais Il

Rota da Fanhais — Percurso do
Estraddo de Fanhais |

Rota de Valado dos Frades —
Percurso da Area de Localizagcdo
Empresarial (completo)

Rota de Valado dos Frades —
Percurso da Area de Localizagdo
Empresarial Ill

Rota de Valado dos Frades —
Percurso da Area de Localizagdo
Empresarial Il
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9,55 km

6,43 km

3,4 km
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Facil

Moderada

Moderada

Facil

Facil

Dificil

Moderada

Facil

Facil

Moderada

Facil

Facil

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

32 min

48 min

1h19

23 min

13 min

38 min

25 min

10 min

14 min

38 min

13 min

9 min

1h49

31 min

14 min

10 min

5 min

35 min

15 min

8 min
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Rota de Valado dos Frades —
Percurso da Area de Localizagdo
Empresarial |

Rota do Camargdo — Percurso da
Cooperativa (completo)

Rota do Camargdo — Percurso da
Cooperativa lll

Rota do Camargdo — Percurso da
Cooperativa ll

Rota do Camargdo — Percurso da
Cooperativa |

Rota do Camargdo — Percurso do
Centro Escolar (completo)

Rota do Camargao — Percurso do
Centro Escolar Ill

Rota do Camargdo — Percurso do
Centro Escolar Il

Rota do Camargao — Percurso do
Centro Escolar |

Rota do Sitio — Percurso das
Ventoinhas (completo)

Rota do Sitio — Percurso das
Ventoinhas Ill

Rota do Sitio — Percurso das
Ventoinhas Il

Rota do Sitio — Percurso das
Ventoinhas |
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1,45 km

6,93 km

3,75 km

2,01 km

0,93 km

7,67 km

3,5 km

2,65 km

1,32 km

10,25 km

5,5 km

3,08

1,47
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Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Moderada

Fonte: https://pt.wikiloc.com/wikiloc/user.do?id=6308468

10 min

37 min

20 min

10 min

4 min

31 min

13 min

11 min

4 min

38 min

18 min

10 min

8 min
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A costa portuguesa possui um grande nimero de praias de areia fina e brancas, todas banhadas

pelo oceano Atlantico e todas diferentes. As praias sdo um dos principais ativos na Nazaré, tanto

para o turismo balnear como para as grandes ondas aqui existentes. Assim identificam-se as

principais praias do concelho:
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Figura 29 | Mapa representativo das praias do concelho da Nazaré

Praia de Sao Gido; Alcobaga

Oceano
Atlantico

1. Praiada Falca;

2. Praia do Areeiro;

3. Praia do Norte;

4. Praiada Vila;

5. Praia do Sul;

6.

7.

Praia do Salgado.
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Figura 30 | Mapa representativo do patrimdnio cultural no concelho da Nazaré

W R N o Un R W NPR

Oceano
Atlantico

Alcobaca
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20.
21.
22.

29.

30.

Antiga Casa da Camara;

Antiga Casa dos Pescadores;
Ascensor da Nazaré;

Biblioteca de Instrugdo e Recreio;
Biblioteca Municipal;

Capela Nossa Senhora dos Aflitos;
Capela de Nossa Senhora dos Anjos;
Capela de Santo Anténio;

Capitania do Porto da Nazaré;
Centro Cultural da Nazaré;
Cineteatro da Nazaré;

Coreto;

Ermida da Memoria;

Fonte Antiga ou Fonte da Vila;
Forte de Sdo Miguel Arcanjo / Farol;
Igreja Matriz Nossa Senhora das
Areias;

Igreja da Misericérdia;

Igreja de Sdo Gido;

Mercado da Nazaré;

Monumento a Mulher da Nazaré;
Muralha do Sitio;

Museu de Arte Sacra Reitor Luis
Nési;

Museu Dr. Joaquim Manso;

Palacio Real;

Pareddo;

Pelourinho da Pederneira;

Praga de Touros da Nazaré;

. Antiga Granja do Valado / Quinta do

Campo;
Santuario de Nossa Senhora da
Nazaré;

Teatro Chaby Pinheiro.
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O Municipio da Nazaré apresenta-se como um territdrio muito rico também do ponto de vista do
patrimonio cultural. O amplo patrimdnio do concelho da Nazaré, entre bens mdveis, imdveis e
imateriais, assume uma relevancia para preservagao e sustenta¢do da cultura municipal e nacional,

refletindo valores de membdria, antiguidade, autenticidade, raridade e singularidade.

No que diz respeito ao patrimdénio material, existe um conjunto vasto de imdveis de interesse local,
nomeadamente pela sua vertente histérica, cultural, arquiteténica e/ou simbdlica. E na zona mais
central da Nazaré — Vila da Nazaré — que se localiza o maior nimero de elementos do patriménio

edificado. Assim sendo, importa destacar os principais ativos existentes:

E Antiga Casa da Camara | Classificado como Interesse Municipal

O edificio dos antigos Pagos do Concelho da Pederneira situa-se na

Praca Bastido Fernandes. O edificio funcionou como Pagos do Concelho
da Pederneira até 1855, tendo sido posteriormente reformado. Em

N 1886 foi colocado no centro da praga um tronco fossilizado trazido do
eitério, e que silicamente substituiu o pelourinho manuelino de que subsistiam alguns
vestigios, entdo destruidos. Na tentativa de salvaguardar o edificio o mesmo foi requalificado em
2005, passando desde entdo a estar preparado para receber eventos culturais. Atualmente, o

imdvel esta cedido ao Ministério da Justica.

Antiga Casa dos Pescadores

\ Ainauguracgdo da Casa e Bairro dos Pescadores foi no dia 22 de maio de
{
i ﬁ 1941. Na Casa dos Pescadores pode encontrar-se as chamadas Casas de

Trabalho para as raparigas, dos dez aos dezanove anos (onde aprendiam
as primeiras letras, no¢Ges basicas de corte e costura, cozinha,
puericultura, ensino religioso e moral) e Escolas de Pesca para os rapazes, onde estes faziam a
preparacgdo técnica para o manejo das artes de pesca. Em julho de 1983, o edificio depois de sofrer
remodelagBes no seu interior, passa a ser ocupado pelos servigos da Camara Municipal da Nazaré

onde se mantém até hoje.
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Inaugurado a 28 de julho de 1889, o elevador da Nazaré localiza-se a

norte da vila e é considerado como um dos ex-libris da Vila da Nazaré,
tendo contribuido, ao longo dos anos, para o desenvolvimento do lugar

do Sitio e para a dinamizac¢do da ligacdo a praia. Esta desde 1932 sob

gestdo da Camara Municipal da Nazaré, sendo esta a responsavel pela

utilizacdo e conservacdo deste meio de transporte considerado Patrimdnio Municipal.

A linha possui uma extensdo total de 318 metros com uma inclinacdo de 42.9, estabelecendo a
ligacdo entre a vila e os 120 metros de altitude do Sitio. A duragdao de viagem, quer no sentido
descente quer no ascendente, é de cerca de 3 minutos, sendo realizada por dois veiculos, cada um

com disponibilidade maxima para 40 passageiros.

iblioteca de Instrucdo e Recreio

A Biblioteca de Instrugdo e Recreio (BIR), fundada em 1933 para combater o

Al g

m

analfabetismo da populagao rural existente na época em Valado dos Frades,
é uma Coletividade de Utilidade Publica que ao longo dos anos se tem

afirmado como principal responsavel pelas atividades de carater cultural e

desportivo da vila.

Fonte da Imagem: Site
Escola Profissional Nazaré

Das atividades culturais que desenvolve, destacam-se a exposicdo etnografica e histérica da vida

do Valado e da Biblioteca, exposi¢cdes de pintura com artistas locais, concertos do grupo de musica
popular portuguesa Quadrilha e espetaculos. Destacam-se ainda as Feiras do Livro organizadas na
década de 80, bem como os concertos de Jazz que viriam a dar origem ao Festival de Jazz,

organizado anualmente desde 1999.
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Caraterizada pela versatilidade e diferenciacdo de espagos com funcdes

e publicos-alvo especificos (sala infantil/juvenil, sala de adultos, entre
outros), a Biblioteca Municipal da Nazaré dispée de uma Bébeteca

(espago de aprendizagem ativa para bebés e criangas dos 0 aos 3 anos),

uma Bedeteca (espaco dedicado a banda desenhada), uma cinemateca e uma fonoteca, e uma

Galeria Municipal, entre outros servicos.

aﬁ Capela Nossa Senhora dos Aflitos n

Pequena capela retangular construida em 1760, de espago Unico e

amplo e dedicada ao culto de Nossa Senhora dos Aflitos. No interior,

pregado a porta, encontrava-se um cofre de madeira e, na porta, uma

fenda que comunicava com o mealheiro da Santa, onde os devotos
langavam as suas esmolas. O interior é revestido por um silhar de azulejos de padrao floral, em tons

azuis, amarelos e brancos.

Capela de Nossa Senhora dos Anjos | Classificado como Imével de Interesse
Publico

A Capela de Nossa Senhora dos Anjos, ermida do século XVI, é um
templo quinhentista, embora tenha sido alterado por obras, do seu

antigo caracter arquitetdnico resta-lhe a entrada em alpendre.

A utilizagdo desta ermida remete a altura da realizagdo da Procissdo do
Senhor dos Passos, que se realiza trés semanas apds o Carnaval. Classificada como Monumento de

Interesse Publico, é uma pega arquiteténica que importa respeitar e preservar.
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Na parte norte da vila, encontra-se a pequena capela dedicada a Santo

Antdnio, construida as custas dos pescadores.

A fachada completamente revestida de azulejos azuis e brancos, tem, a
meia altura, um registo de azulejos figurando o Santo. A capela-mor, de

cobertura em abdbada de berco, é sobreposta por frontispicio,

interrompido pelo escudo de armas, sobre quatro colunas corintias, que

rodeiam a imagem do Santo.

Capitania do Porto da Nazaré -

O desenvolvimento como praia de banhos e a importancia crescente
da atividade piscatéria levou a criagdo da Capitania do Porto da Nazaré
a 18 de abril de 1895. Em 1906 o Instituto de Socorros a Naufragos
, adquiriu a antiga Casa dos Frades situada na Praia da Nazaré e, no dia

4 de julho de 1908, instalou-se nela a Capitania do Porto da Nazaré.

A fixagdo da Capitania do Porto e a introdugdo de outros melhoramentos maritimos tiveram um
efeito multiplicador, atraindo instituices publicas e privadas, e populacdo, levando ao

desenvolvimento da Praia no inicio do século XX.

Rapidamente a Nazaré se tornou num dos maiores portos de pesca artesanal portuguesa, servida

por aqueles que eram considerados os mais laboriosos e arrojados pescadores.

Até meados do século XX, a venda do pescado tinha lugar em lotas
improvisadas no areal da praia. Promulgada a lei que obriga a venda do
peixe numa lota construida, surgiu a primeira estrutura de madeira, que

mudou varias vezes de local.
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A Lota da Nazaré foi a primeira lota do pais onde o peixe comegou a ser vendido ao quilo e ndo a

unidade.

Em 1956, a Junta Central da Casa dos Pescadores apresenta o projeto para um novo edificio a ser
construido em terreno cedido pelo Municipio da Nazaré. Este edificio encontra-se localizado na
Avenida Manuel Remigio, tendo sido inaugurado a 24 de dezembro de 1958 e deixado de funcionar

a 22 de margo de 1987.

A “Antiga Lota” deu entdo lugar ao atual Centro Cultural da Nazaré que abriu as suas portas ao

publico em 1995, espaco que recebe exposicées temporarias e outras atividades culturais.

Cineteatro da Nazaré

O Cineteatro da Nazaré é um espaco cultural municipal, as coproducdes

e parcerias sdo com o intuito de desenvolver boas praticas, formar
WAV TS e publicos para as artes, assim como criar habitos culturais. O Cineteatro

da Nazaré tem como principal objetivo apresentar espetaculos de qualidade. Recentemente foi alvo

de obras de modernizagdo e dispde de 366 lugares.

Localizado em frente ao Santuario de Nossa Senhora da Nazaré, cria
uma relacdo entre o povoado, o Santudrio e o préprio Paldcio Real. O

Coreto foi encomendado pela Confraria a Francisco da Silva Castro, em
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De acordo com a tradicdo, em 1182, depois do milagre de Nossa
Senhora da Nazaré, D. Fuas Roupinho mandou construir a Ermida da

Memoria.

Urbana, sobre a falésia, delimitada por muro, pintado de branco, forma

um miradouro com uma vista magnifica sobre a povoagdo da Praia da Nazaré e junto ao Largo de
Nossa Senhora da Nazaré. A capela ergue-se adaptada ao declive do terreno, possuindo pequeno

adro quadrangular frontal, da mesma largura da capela, sobrelevado relativamente aos passeios

envolventes, e delimitado por muro.

Fonte Antiga ou Fonte da Vila | Classificado como Imével de Interesse Publico

A data provavel da sua construcdo é o século XVIII, aproveitando a
nascente existente no local onde, desde 1565, existia uma fonte,
mandada construir pelo Cardeal — Rei D. Henrique. A Fonte estd situada

- na Rua dos Combatentes do Ultramar, estrada que liga a Nazaré e a
Pederneira (EN 8-5) e presentemente incluida na zona de expansdo das duas povoacgdes, estando

rodeada por varios loteamentos.

Forte de Sdo Miguel Arcanjo / Farol | Classificado como Imdvel de Interesse

Publico o

A construcdo deste monumento de estilo maneirista teve inicio no
reinado de D. Sebastido, em 1577, visando a defesa dos ataques dos

piratas argelinos, marroquinos, holandeses e normandos que investiam

sobre o litoral atlantico. A vila da Nazaré é formada pelo Sitio, Praia e

Pederneira. O forte situa-se no Sitio, no extremo oeste.

Atualmente, o farol ainda se encontra em funcionamento bem como as instalagdes que podem ser
visitadas. Escusado sera dizer que este € um dos melhores miradouros com vistas sobre a Nazaré
bem como para as tdo conhecidas ondas gigantes que se formam mesmo em frente.
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Igreja da Fabrica Paroquial de Nossa Senhora das Areias e de S3o Pedro

da Pederneira. Trata-se de um edificio cuja construcdo decorreu entre

os séculos XVI e XIX. De uma sé nave é composta por uma capela-mor

- com altar de talha dourada do século XVII. As paredes da nave e da

ll'
% a capela-mor sdo revestidas por um silhar de azulejos tipo “padrdo”,

verdes, azuis e amarelos, do século XVII, rematados por azulejos tipo “tapete”.

aﬁa Igreja da Misericordia | Classificado como Imével de Interesse Publico

A primitiva Capela da Misericérdia foi criada para albergar a Irmandade

da Misericdrdia da Pederneira instituida antes de 1561, que tinha como
principal funcdo administrar o Hospital da Pederneira. Contudo, a data

de construgdo desta igreja ainda continua por investigar, uma vez que,

segundo alguns historiadores, esta tera sido erigida sobre as ruinas de

uma igreja mais antiga.

Nesta igreja guarda-se uma bela imagem do Senhor dos Passos, de grande devocao popular, o qual

é celebrado, em procissao, trés semanas apés o Carnaval.

aﬁa Igreja da Sdo Gido | Classificado como Monumento Nacional

A Igreja de S3do Gido é o uUnico Monumento de Interesse Nacional

existente no concelho da Nazaré, pelo que possui uma importancia
estratégica na criagdo e divulgacdo do patrimdnio cultural em geral e

do patrimdnio religioso em particular.

N3o se devera esquecer o facto de existirem referéncias a vestigios de ocupagao romana, o que

permite alargar o espectro de interesse na comunidade cientifica em particular e do turismo

cultural em geral.
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Mercado da Nazaré

O mercado municipal é um dos sitios mais auténticos da Nazaré. Aqui

existe a oportunidade de sentir-se a verdadeira atmosfera desta regido

uma vez que conta com algumas varinas vestidas com as tradicionais

sete saias e outros vendedores a gritar os tipicos chavGes para cativar

os clientes e curiosos. Funciona de Terca a Domingo, das 8h as 13h.

vila turistica de Nazaré. Esta escultura de ferro que homenageia a
mulher nazarena foi criada por Fernando Pedro e inaugurada em 1998.
As mulheres da Nazaré sdo caracterizadas pela forte personalidade e

dedicacdo a vila que, ao longo dos tempos, estiveram muito ligadas a

Fonte da Imagem: olhares
fotografia online pesca. Enquanto os nazarenos se aventuravam no mar, as mulheres

permaneciam na praia, dedicando-se ao amanho, venda e seca de peixe. Hoje em dia a tradigdo

perdeu-se um pouco, mas ainda é possivel ver esta atividade na marginal da Nazaré.

A construcao da Muralha do Sitio iniciou-se em 1736 e teve o seu fim

em 1750, com o objetivo de proteger o aglomerado urbano das
tempestades de areia vindas de poente e de norte. Nado resultando, deu

origem a plantacdo do pinhal a norte do Sitio da Nazaré.

Construida em pedra, com passagens em arco, envolve uma parte do

centro histérico do Sitio da Nazaré.
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r;‘E Museu de Arte Sacra Reitor Luis Nési

A Confraria de Nossa Senhora da Nazaré, inaugurou o seu Museu de

Arte Sacra a 7 de julho de 1996, instalado na ala direita do Santudrio de
Nossa Senhora da Nazaré. Foi-lhe atribuindo o nome do Reitor Luis Nési,

prestando desta forma homenagem ao homem que foi Reitor deste

Santuario mais de 20 anos e se debateu para tornar este projeto
realidade. O museu expde alfaias liturgicas, objetos de prata, estatuetas, documentos historicos e
paramentaria, provenientes, na sua grande maioria, de ofertas de devotos a Nossa Senhora da

Nazaré.

Museu Dr. Joaquim Manso | Classificado como Imével de Interesse Municipal

O Museu Dr. Joaquim Manso localiza-se na Nazaré, vila portuguesa a
beira-mar, conhecida pelas suas tradi¢Ges piscatdrias e etnograficas.

E um museu sobre a Nazaré e a sua relagdo com o Mar.

Além de documentar a identificagdo histérico-cultural da regido
desde a Pré-Histdria até a atualidade, evidencia os aspetos relacionados com a cultura maritima,

privilegiando as embarcagdes e apetrechos da pesca tradicional do litoral portugués.

ar;‘a Palacio Real

O Palacio Real foi mandado construir em 1718, pelo administrador da

Real Casa de Nossa Senhora da Nazaré e tinha como principal intuito

PET ET ]“ ﬁ acomodar a Familia Real quando esta vinha em peregrinagao.
o )

e

Com a queda da monarquia e a consequente implantagdo da Republica, a utilizacdo do palacio
passou a assumir contornos muito caracteristicos, com a realizagao de bailes de Carnaval e outras
festas. Até 2003, o Palacio Real serviu como jardim-de-infancia para dar resposta as necessidades

sociais da populagao.
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O paredao-cais, cujo construcao concluiu em 1929, era essencial para
travar o avan¢o do mar sobre a povoagao e proporcionar abrigo para os
barcos. O mesmo foi construido as expensas dos pescadores que, para

tal, descontavam 1% sobre o pescado suster.

: i ! Por volta de 1514, quando o rei D. Manuel concedeu foral a vila da

Pederneira, foi erguido na praga principal, atual praga Bastido

Fernandes, um pelourinho ao estilo manuelino.

Em 1876, o primitivo pelourinho foi retirado por ordem de Alcobaca.
Mais tarde, em 1886, um tronco fossilizado foi transportado para a Praga Bastido Fernandes a partir
do antigo cemitério, em substitui¢cdo do antigo pelourinho entao destruido, como que apelando a

um sentimento de autonomia.

E um interessante monolitico de silex, correspondente a um fragmento de tronco fossilizado,
vulgarmente conhecido por pederneira, com quase 150 milhdes de anos, sendo por isso um dos
monumentos naturais classificados mais antigos de Portugal. Esta classificado como Imoével de

Interesse Publico desde 1933, pelo seu valor cultural e histérico.

m Praca de Touros da Nazaré

A tradicdo das Touradas na Nazaré, remonta ao século XVIIl e estd
associada aos festejos de Nossa Senhora da Nazaré. Ndo possuindo uma

praca de pedra e cal, cada ano, eram construidas arenas, em madeira,

improvisadas no local das Festas, no Terreiro, perto do Santudrio.

A Praga que hoje se conhece foi edificada em 1891 a pedido da Real Casa de Nossa Senhora da

Nazaré, tendo sido inaugurada em 1897.
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De estilo neodrabe e planta poligonal de 2 pisos, sendo o segundo piso de planta circular, a Praga

possui bancadas em ambos os niveis, tendo alguns camarotes no piso superior.

Atualmente a Praga de Touros, propriedade da Confraria de Nossa Senhora da Nazaré, recebe
durante os meses de Verdo, cerca de 5.000 espectadores e os mais conceituados cavaleiros do pais.

A Praca é, por vezes, utilizada para a realiza¢cdo de outros eventos culturais.

Antiga Granja do Valado / Quinta do Campo | Classificado como Imdvel de

Interesse Publico

Antiga granja cisterciense cujos espacos de apoio a atividade agricola
(adega, celeiros, cavalaricas etc.), mantém, tanto quanto possivel, a
traga original sem alteragGes significativas a nivel de dimensdes e

implanta¢do, sobrevivendo com as suas caracteristicas préprias as

Fonte da Imagem:
www.allaboutportugal.pt

varias intervenc¢des de que foram alvo.

Palacete construido na década de 60 do século XIX, esta implantada numa area onde anteriormente
se localizavam uma capela e a casa principal para a comunidade cisterciense e que estariam em

ruinas apds o abandono do Mosteiro de Alcobacga.

Atualmente, com o nome de Quinta do Campo, é considerado Patrimdnio Classificado do concelho,
e possibilita a estadia em quartos na casa principal ou num dos apartamentos anexos. Proporciona

aos hodspedes passeios campestres, sendo possivel organizar eventos nos diversos espagos

interiores e exteriores que possui.

E Santudrio de Nossa Senhora da Nazaré n

O Santuario de Nossa Senhora da Nazaré foi construido no século X1V,
aquando da vinda de EI-Rei Dom Fernando em peregrinagdo a Senhora

da Nazaré.

P - B

No seu interior, guarda-se a Sagrada imagem de Nossa Senhora da Nazaré, uma Virgem Negra,

esculpida em madeira, trazida de Mérida para este Sitio, no ano de 711. A propagac¢do da lenda e
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do culto a Senhora da Nazaré e o fluxo constante de peregrinos, ajudaram a afirmag¢do do Santuario

do Sitio como um dos mais importantes no contexto nacional durante a época moderna.

T

eatro de Chaby Pinheiro| Classificado como Imdvel de Interesse Publico

ot

Situado perto do Santuario de Nossa Senhora da Nazaré, o Teatro de
Chaby Pinheiro é um teatro romantico tipo italiano, do inicio do século

XX. No dia 5 de fevereiro de 1923 é colocada a pedra que inaugura as

obras. Em 1926 as obras foram dadas por concluidas.

A5 de Fevereiro de 1926, Chaby Pinheiro e a sua Companhia, a convite da Casa da Nazaré, estreou
a sala de espetdculos. Por ter inaugurado o teatro da Casa da Nazaré, este recebeu o nome do

famoso ator, nome que perdura até aos dias de hoje.

O Teatro Chaby Pinheiro teve um papel crucial no desenvolvimento do teatro amador na Nazaré.
Muitas pecas levadas a cena pelo Grupo Amador de Teatro da Nazaré, na década de quarenta,

foram ensaiadas e representadas neste espaco.
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3. PATRIMONIO IMATERIAL

Integram a categoria de patrimoénio imaterial as tradi¢des, expressGes orais (provérbios, adivinhas,
histérias, lendas, mitos, cangdes, rezas e canticos), os objetos, artefactos e espagos culturais
associados. As praticas sociais, os rituais e os eventos festivos relacionados com o quotidiano da

sociedade sdao também patrimdnio imaterial. Assim, no caso do concelho da Nazaré destaca-se:

= Artesanato; =  Histdria das 7 saias;

= Arte Xavega; = Lenda Nossa Senhora da Nazaré;
= Cirio da Senhora da Vitoria; = Secagem de Peixe;

=  Folclore; = Gastronomia.

O artesanato nazareno evidencia a ligacdo ao mar e, talvez por isso,
as miniaturas dos tipicos barcos e das bonecas sdo as que mais se
destacam: pequenos barcos, em madeira ou em ceramica,
pequenas bonecas vestidas com o traje de festa ou de trabalho das

mulheres da Nazaré, mini pescadores de barrete e ceroulas.

As redes, de varios tamanhos e para diversos usos — decorativo
e/ou utilitario — fazem parte dos trabalhos manuais dos pescadores nazarenos. Em Valado dos
Frades, destacam-se as artes decorativas ligadas a ceramica, porcelana e faianca (com pecas de
decoracdo e utilitarias - pintadas manualmente), e em Famalicdo, sdo os trabalhos de cestaria,

em vime e palha de bunho.

Artesanato do Concelho da Nazaré: Barcos Regionais; Bonecas Tipicas; Pintura; Grava¢Ges em
Madeira; Trabalhos em Madeira; Barcos em Fibra de Vidro (Traineiras); Arte de Marinheiro

(N6s); Quadros com Barcos Regionais (Meios casco).
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A Arte Xdvega é um dos mais antigos e caracteristicos processos de
pesca artesanal da Nazaré. Foi introduzida em meados do século XVIII
pelos pescadores vindos de ilhavo e da Costa de Lavos, que se fixaram
na nova praia. Com eles trouxeram as grandes redes de arrasto e barcos,
que foram adaptadas as condi¢des da costa nazarena, tornando-se mais

pequenas e eficazes e moldados ao tipo de rebentacdo e ondulagao,

respetivamente.

Fonte da Imagem:
ahcravo gorim Blog Assim nasceu o emblematico barco-de-bico ou da xavega, de fundo

achatado a prolongar-se arqueado até a proa, que remata num bico
agucado, de ré cortada e sem quilha. Formato adequado para entrar ao

mar sem se virar e para encalhar mais facilmente.

A arte xavega caiu em desuso nas Ultimas décadas do século XX, devido
Fonte da Imagem:
olhares fotografia online a fatores de ordem econdmica e social e, sobretudo, pelo avango da

tecnologia de captura de pescado.

Cirio da Senhora da Vi

O Cirio da Senhora da Vitdria, uma romagem da Nazaré a Ermida de

Os participantes concentram-se junto ao Centro Cultural para iniciarem

a jornada festiva, que tem inicio no Sitio da Nazaré, onde os romeiros e
os seus cavalos dardo as tradicionais trés voltas ao Santuario. O Cirio prossegue, depois, viagem em
direcdo a Capela da Senhora da Vitdria, em Paredes de Vitdria (Pataias), onde se realizam as
habituais celebragdes religiosas. Os romeiros regressardo ao Sitio da Nazaré ao entardecer, onde

se repetirdo as trés voltas ao Santuario.
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A originalidade do folclore da Nazaré advém do forte caracter dos

nazarenos refletindo nas letra e musica a forte ligagdo ao mar.

Dangcam o vira — que sendo de origem nortenha ganhou aqui

movimentos e caracteristicas ritmicas Unicas — bem como o corridinho

(vindo do Algarve e transformado ao ritmo a Nazaré).

Dangam descalgos, ao som dos rudimentares instrumentos usados nas festas da classe piscatdria

aos quais, posteriormente, juntaram o harmadnio, a concertina e o clarinete.

- Histdria das 7 saias

A origem e a explicacdo das sete saias usadas pelas mulheres nazarenas

ndo sdo conclusivas e existem varias.

O povo diz que representam as sete virtudes; os sete dias da semana;

Q as sete cores do arco-iris; as sete ondas do mar, entre outras atribui¢des
Fonte da Imagem: L . L. ; L.
PORTUGALd'antigamente blog biblicas, miticas e magicas. Porém todos parecem concordar, as varias

saias estdao sempre relacionadas com a vida no mar.

Havia o habito das nazarenas esperarem que seus maridos e filhos voltassem da pesca na praia,
sentadas na areia, passando muitas horas ali a olhar para o mar. Usavam as varias saias para se
cobrirem, as de cima para proteger a cabega e os ombros do frio e da maresia e as restantes para

cobrir as pernas.

NN P
Lenda de Nossa Senhora da Nazaré

A 14 de setembro de 1182, num dia de nevoeiro, quando D. Fuas Roupinho, alcaide-mor do Castelo
de Porto de Mds, andava a caca nesta regido, encontrou um belo veado. Na perseguicdo
desenfreada, o veado (que seria o diabo disfarcado), precipita-se do alto do promontério sobre o
mar, salvando-se D. Fuas miraculosamente, por intercessdo de Nossa Senhora da Nazaré, cuja

imagem estava escondida numa pequena gruta no penhasco.
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Segundo a tradi¢do, esta imagem foi executada por S3o José, em
Nazaré da Palestina, trazida para um mosteiro perto de Mérida e,
aquando da invasdo drabe em 711, foi transportada até esta regido
pelo ultimo rei godo, D. Rodrigo, e Frei Romano. Em acdo de gracas,
neste local do milagre, D. Fuas terd mandado erguer uma pequena
igreja - a Ermida da Memdria. A partir do séc. XIV, teve inicio a

edificacdo do Santudrio, que desde sempre recebeu a protecao real e

foi sendo remodelado e ampliado ao longo dos séculos e que ainda

Fonte da Imagem: Direcdo hoje acolhe numerosos peregrinos e turistas de todo o mundo.
Regional de Cultura do Centro

Com a divulgacdo dos milagres da Senhora da Nazaré, o "Sitio" (do Milagre) converteu-se num
importante centro mariano de peregrinagdo de todo o pais. Anualmente, em setembro, aqui
se realizam as "Festas em Honra de Nossa Senhora da Nazaré", mobilizando a vinda de varios

Cirios.

Fonte: Cultura Centro

A tradicdo de secar o peixe é de origem pouco conhecida, mas seria a
melhor maneira de o conservar para os dias de escassez. Desta forma,
as peixeiras garantiam o sustento para as suas familias, mas também

Ihes permitia ter peixe para vender nos mercados da regido. As espécies

mais utilizadas sdo o carapau, os batuques, a sardinha, a petinga, o

cacdo, e o polvo, devido a sua abundancia.

Na Nazaré distinguem-se duas formas de secagem: o peixe seco e o

enjoado, com caracteristicas de preparacao e de consumo diferentes.

O peixe é primeiro “amanhado”, processo de tirar as tripas do peixe, depois é lavado e passado por
uma salmoura feita com agua e sal grosso. Por fim é aberto ou escalado, estendido nos paneiros e

posto ao sol. A secagem dura cerca de 2 a 3 dias, dependendo das condigdes atmosféricas.
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Cada espécie de peixe tem uma forma diferente de secagem. O carapau, os batuques e o cagao sdo
abertos ou escalados, mas a petinga e a sardinha ja sdo secas inteiras, bem como o polvo. E a sul

da praia que se encontra o estendal de secagem do peixe, onde as varias peixeiras secam e vendem

o peixe ali exposto.

7

Gastronomia é unir harmoniosamente diferentes sabores e odores,
provocando uma sensacdo de plena satisfacdo por todos os sentidos:
olfato, paladar, visdo e tato. Para além da associacdo automadtica da

gastronomia a comida, consegue-se também perceber alguns costumes

Fonte da Imagem: Jornal Sabores e tipos de comida abundantes na zona. Do carater Nazareno obtém-se

a Caldeirada a Nazarena.

A Caldeirada de Peixe é um dos pratos tipicos portugueses, pela riqueza de sabores devido ao peixe
e aos temperos que a compdem. Existem muitas varia¢cOes de caldeiradas, consoante a regido que
as prepara, no entanto ha uma caracteristica comum, o facto do prato ser preparado com grande
variedade de ingredientes. A maioria das zonas piscatérias portuguesas tem uma receita de
caldeirada “a sua moda”: normalmente, a principal diferenga estd nas espécies de peixe. No caso

desta Caldeirada a Nazarena, destaca-se a originalidade do toque de vinagre.
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4. INFRAESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS

Complementarmente a analise previamente desenvolvida no ambito dos ativos naturais, culturais

e imateriais importa também identificar, infraestruturas e equipamentos que servem o concelho

da Nazaré e que constituem-se mais valias de atracdo e retencdo de populacdo e turistas.

= = N
=Equipamentos Desportivos

- Equipamentos Escolares

O parque escolar do concelho da Nazaré estd dividido em rede privada e rede publica.

Relativamente a rede publica, o parque escolar organiza-se num Unico Agrupamento de Escolas.

Tabela 10 | Identificagdo das escolas do concelho da Nazaré

Nivel de Ensino Escola

Jardim de Infancia do Bairro dos Pescadores

Jardim de Infancia de Famalicdo (sala 1 e Sala 2)

Pré-Escolar
Centro Escolar da Nazaré
Centro Escolar de Valado dos Frades
Escola Bésica do 12 ciclo de Famalicdo
Ensino 1.2 Ciclo Escola Basica do 12 ciclo dos Raposos

Escola Basico do 12 ciclo da Quinta Nova

Escola Basica e Secundaria Amadeu Gaudéncio
Ensino 22 e 32 ciclo

Externato D. Fuas Roupinho

Externato D. Fuas Roupinho

Ensino Secundario
Escola Basica e Secundaria Amadeu Gaudéncio

Escola Profissional da Nazaré

Ensino Profissional
For-Mar

CERCINA - Cooperativa de Ensino, Reabilitagdo, Capacitacdo e Inclusdo da Nazaré,

Ensino Especial CRL

Fonte: site oficial do Municipio da Nazaré
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Equipamentos de Satde

A rede de equipamentos de salde publica do Municipio da Nazaré é composta por:
= Centro Hospitalar N2 Sra. da Nazaré;
= Unidade de Saude Familiar - Centro de Saude da Nazaré;
= Extensdo de Saude de Valado dos Frades
= Unidade Saude Familiar Famalicdo.

O concelho conta ainda com 6 Farmdcias.

A
ﬁ Equipamentos Desportivos

O concelho da Nazaré dispGe de diversos equipamentos e infraestruturas desportivas com o
objetivo de melhorar a qualidade de vida e bem-estar social da populagao, contribuindo para a

promogado da sua salde e incentivando a pratica desportiva:
=  Piscinas Municipais - Rua Maria Carvalho;
=  Cortes de Ténis - Rua Maria Carvalho;
= Estadio Municipal - Av. Nogent-Sur-Marne - Nazaré;
= Campo Sintético - Av. Nogent-Sur-Marne - Nazaré;
= Pavilhdo Gimnodesportivo Municipal - Av. Nogent-Sur-Marne - Nazaré;
= Pavilhdo Desportivo Municipal - Av. Nogent-Sur-Marne - Nazaré;
=  Cortes de Ténis - Rua 5 de Junho, Rio Novo - Nazaré;
= Campo de Ténis - Rua Luis Monterroso - Valado dos Frades;

=  Ringue Poli-desportivo - Rua Luis Monterroso - Valado dos Frades;
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= Pavilhdo Gimnodesportivo de Valado dos Frades - Rua Luis Monterroso - Valado dos Frades;

= Campo de Futebol de Valado dos Frades - Rua Herdis do Ultramar - Valado dos Frades.
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5. ALOJAMENTOS

Ao nivel da oferta, é ainda fundamental analisar com maior pormenor os Alojamentos disponiveis

na Nazaré e a sua capacidade.

Assim, e analisando a figura infra, verifica-se que o nimero de estabelecimentos de alojamento
turistico aumentou entre 2017 e 2019, tanto na Regido Centro, como na sub-regido do Oeste e na

Nazaré, totalizando, em 2019, 1.365, 258 e 30 estabelecimentos, respetivamente.

Figura 31 |Evolug¢do do nimero de alojamentos turisticos no concelho da Nazaré, na sub-regido do Oeste e

na Regido do Centro

1.365
1.079 1.175
181 206 258
T M7 B>
2017 2018 2019

HCentro M QOeste M Nazaré

Fonte: INE, Estabelecimentos de alojamento turistico (N.2) por Localizagdo geogréfica (NUTS - 2013) e Tipo (alojamento turistico); Anual

Nota: No Inquérito a Permanéncia de Hdspedes na Hotelaria e outros alojamentos, no segmento do alojamento local apenas sdo

considerados estabelecimento com 10 ou mais camas (de acordo com o limiar estatistico previsto no Regulamento UE 692/2011).

Ao nivel da tipologia de estabelecimento, na Nazaré predomina o alojamento local com 16
estabelecimentos, seguido dos hotéis com 11 estabelecimentos, Turismo no espago rural e de

habitagdo com 2 estabelecimentos e 1 apartamento turistico.

Tabela 11 | Nimero de alojamentos turisticos por tipologia de estabelecimento

Tipologia de estabelecimento de alojamento turistico

Area Turismo
Territorial Hotel Hotel- Pousada/Quintas | Apartamento | Aldeamento | Alojamento no espago Total
apartamento da Madeira turistico turistico local rural e de
habitagao
Regido 349 10 8 9 5 584 400 | 1.365
Centro
Sub-
Regidao 51 1 2 3 2 157 42 258
Oeste
Alcobaga 8 18 6 32
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Tipologia de estabelecimento de alojamento turistico
Area Turismo
Territorial | 1oio Hotel- Pousada/Quintas | Apartamento | Aldeamento | Alojamento no espago Total
apartamento da Madeira turistico turistico local rural e de
habitagao
Alenquer 8 4 12
Arruda dos
Vinhos 1 3 4
Bombarral 1 5 1 7
Cadaval 3 4 7
|
Caldas da 8 14 6| 28
Rainha
Lourinha 1 1 11 4 17
Obidos 7 2 1 2 8 9 29
Peniche 8 52 3 63
Sobral de
Monte 2 1 3
Agrago
Torres
1 1 2 2
Vedras 6 / 6

Fonte: INE, Estabelecimentos de alojamento turistico (N.2) por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Tipo (alojamento turistico); Anual

Na sub-regido do Oeste, a Nazaré é dos concelhos que apresenta maior numero de

estabelecimentos de alojamento turistico, apenas ultrapassada por Alcobaca e Peniche.

Relativamente a capacidade dos alojamentos, a mesma tem, como é expectdvel, seguido a

tendéncia de crescimento do numero de estabelecimentos de alojamento turistico.

Assim, entre 2017 e 2019 registou-se um aumento da capacidade tendo sido a Nazaré a registar o
maior incremento (22,95%) quando comparado com a Regido Centro (9,00%) e a sub-regido do
Oeste (18,94%). Assim, em 2019, a Nazaré tinha uma capacidade de 1.591 camas, a sub-regido do

Oeste de 11.506 camas e a Regiao Centro de 63.673 camas.

De referir que, em 2019, a Nazaré representava 13,83% do total da capacidade de alojamento da

sub-regido do Oeste.
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Figura 32 |Evolugdo da capacidade dos alojamentos turisticos no concelho da Nazaré, na sub-regido do

Oeste e na Regido do Centro
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Fonte: INE, Capacidade de alojamento (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e

Tipo (alojamento turistico); Anual

Comparativamente aos restantes concelhos da sub-regido do Oeste, Nazaré é o quarto concelho

com maior capacidade, apenas ultrapassado por Peniche, Torres Vedras e Obidos.
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Fonte: INE, Capacidade de alojamento (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e

Tipo (alojamento turistico); Anual
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6. ORGANISMOS / STAKEHOLDERS

O turismo tem sido um motor de desenvolvimento para muitas regides do pais e um dos maiores
contribuidores para o relancamento da economia portuguesa. Pode-se afirmar que o turismo é um
sistema complexo devido ao conjunto de elementos interligados entre si e que possuem um
objetivo comum, o desenvolvimento regional. O destino turistico é muito semelhante a uma
organizacao complexa e “constitui um caso paradigmadtico de um sistema que é preciso gerir em
consonancia com expectativas de diversos interessados, de um grande leque de organiza¢des com
objetivos nem sempre claramente identificados, numa ¢ética de maximizacdo das areas de
convergéncia possiveis, num cenario interativo de competicdo interna e externa” (Silva et. al, 2001,

citado em Vaz, M.,2005).

Os stakeholders que incorporam o setor publico, privado e residentes locais ndo conseguem por si
sé garantir um desenvolvimento sustentavel, uma vez que, dependem uns dos outros para
alcancarem os seus objetivos. E, por isso, necessario estabelecer parcerias ou redes entre estes
organismos para poderem encontrar pontos de interesse em comum, conseguindo assim, alcangar
um desenvolvimento sustentavel e desse modo contribuirem para uma maior satisfacdo dos
turistas e, sobretudo, para o sucesso econémico das regides onde operam. Percebe-se assim que o
desempenho dos destinos turisticos depende das ligacBes/parcerias estabelecidas entre os
diferentes stakeholders/organismos e a cooperacdo entre os mesmos, seja de forma direta ou

indireta constituindo um fator importante para a competitividade deste setor.

Os diferentes grupos de stakeholders existentes em determinada regido e/ou destino turistico tem
diferentes percec¢Ges sobre o local de acordo com as suas necessidades e interesses individuais. Se
analisarmos, por exemplo, as motiva¢Oes do turista de lazer, este procura atividades turisticas
como eventos culturais e/ou desportivos ou festividades locais, enquanto que, o turista de negdcios
preocupa-se fundamentalmente com a logistica apropriada as suas reunides. Por outro lado, a

comunidade local pretende o desenvolvimento de um ambiente sustentavel.

Entende-se que para melhorar os indices de competitividade é necessaria uma colaboragao entre
stakeholders pois uma das razdes para o insucesso de estratégias de branding e desenvolvimento
local prende-se com a falta de um programa que incentive e encoraje os negdcios e a comunidade

local. O desenvolvimento turistico dos destinos ndo acontece como um fendmeno isolado, mas sim
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dentro de ambientes especificos nos quais o apoio dos residentes ao desenvolvimento e

implementacdo de iniciativas de sucesso é um fator primordial.

Conclui-se que as relagles existentes entre fornecedores de turismo, residentes e entidades
governamentais sdo fundamentais para o sucesso de um destino turistico bem como, uma gestdo
orientada para stakeholders tem maiores probabilidades de sucesso, principalmente se os
supracitados entenderem este conceito e se empenharem em providenciar experiéncias Unicas aos

turistas.

No concelho da Nazaré destacam-se diferentes stakeholders e todos eles em sinergia proporcionam

uma experiéncia Unica e diferenciadora ao visitante:

Figura 33 | Tipologia de Stakeholders

Estabelecimentos Hoteleiros Agéncias de Viagens Animacao Turistica

Autarquia Associagoes Clubes Locais

De entre os estabelecimentos hoteleiros destacam-se aqueles que podem criar diferentes sinergias

locais, tendo em conta o numero de camas existentes bem como os servigcos associados:

= Hotel Miramar Sul; = Hotel Praia;
= Hotel Maré; * Quinta do Campo - Granja do
Vallado;

= Adega Oceano;

= Hotel Rural Quinta do Pinheiro;
= Hotel da Nazaré;

= Parque de Campismo e Caravanismo

= Hotel Ribamar; .
Orbitur Valado;

= Hotel Mar Bravo; . .
= Parque de Campismo Vale Paraiso.
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No que concerne as Agéncias de Viagens e Animagao Turistica destacam-se os seguintes:

Viagens Maré — AV; Adventure by you — AT;

Pink Travel — AV; Earth first — AT;

Maré — Viagens e Turismo — AV; Nazaré Surf School — AT;
Maresias e Pradarias — AV; Nazaré Eat, Drink & Fun — AT;
Zina Tours — AV, Nazare Water Fun — AT;
Naturumm 4x4 Tour — AT; Nazaré On_da Wave — AT.

Ondatopia — AT,;

Como foi mencionado acima a Autarquia, as associa¢oes e os clubes locais sdo importantes para

uma promocao integrada e eficaz dos recursos, produtos e servigos turisticos da regido.

Camara Municipal da Nazaré — Posto de Informagdao Turistica da Nazaré e Posto de

Informacao Turistica do Sitio da Nazaré;

Clube Recreativo Beneficente Valadense;

Sociedade Columbdfila Asas Valadenses;

Centro Social e Recreativo da Serra da Pescaria;
Clube Estrela do Norte;

Centro de atividades culturais de Valado dos Frades.

A industria do turismo é bastante fragmentada e a falta de organizacdo e coesdao é um problema
para quem planeia e coordena os destinos turisticos. Nesse sentido, a colaboragao proporciona um
processo dindmico capaz de solucionar problemas relacionados com o desenvolvimento turistico

local.

E importante que os residentes tenham conhecimento, colaborem uns com os outros e participem

de forma significativa para o desenvolvimento do turismo. Se os diferentes stakeholders
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encontrarem um ponto de interesse comum, o turismo pode desenvolver-se de forma a preservar
os recursos das comunidades locais, bem como a sua divulgacdo e promocao, o que serd vantajoso
para todos os intervenientes. Se a comunidade local ndo se interessar pelo setor turistico e/ou ndo
souber acolher os visitantes, mesmo que o destino tenha bons produtos e servicos, o mesmo nao

terd sucesso.
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O crescimento continuo das viagens nas ultimas décadas aliado ao aumento do nivel de vida, a
vontade de conhecer novas culturas e ao desenvolvimento dos transportes, levou a que a
componente do sistema turistico que merece mais atencdo por parte dos especialistas e da opinido
publica, seja a procura turistica. A importancia atribuida a esta componente conduziu a que a

procura turistica passasse a identificar-se com o turismo, tornando-se a sua Unica referéncia.

Do ponto de vista econdmico a expressao “procura turistica”, traduz as diversas quantidades de
bens e servicos que os visitantes, residentes e ndo residentes, adquirem num dado momento. A
procura turistica é assim o conjunto dos bens e servigos que as pessoas que se deslocam adquirem

para realizar as suas viagens, expressos em termos de quantidade.

A procura turistica tem como principal caracteristica a concentracdo. Com efeito, a procura

concentra-se no tempo, no espago e em atrativos:

Concentrac¢do no tempo: a nivel de cada destino a procura concentra-se em poucos meses do
ano, durante os quais se verificam fluxos turisticos mais elevados, conduzindo ao fendémeno
da sazonalidade que nas condicBes atuais, é inerente ao turismo. Na generalidade dos destinos
turisticos a distribuicdo da procura turistica ao longo do ano é muito desigual conduzindo a

periodos de grande procura (época alta) e periodos de reduzida procura (época baixa).

Concentracdo no espago: a procura turistica é fortemente concentrada no espacgo, quer do
ponto de vista das origens quer do ponto de vista dos destinos. A Europa continua a ser a zona
do mundo com maior concentragdo turistica, ndo sé em termos de destino como também de

origem.

Concentracao em atrativos: apesar da grande diversidade de motivos da viagem, a procura
turistica continua a ser fortemente concentrada em atrativos. O mar, as montanhas, as cidades
— onde se situam os principais centros culturais — concentram os atrativos mais procurados
pelos turistas e é para ai que se dirigem as correntes turisticas mais fortes. Apesar de se ter
registado uma maior fragmentacdo da procura, dando origem a uma cada vez maior
segmentagdo com a consequente criagdo de novos e mais diversificados produtos turisticos,
mas os atrativos que atraem maior nimero de turistas continuam a ser os trés acima

mencionados.

XY

vectorestratégico 78



e PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

INAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

Desta concentracdo resultam consequéncias que originam uma panodplia de problemas de dificil
solucdo e que devem ser tidos em consideracdo no processo de desenvolvimento turistico. Alguns
desses problemas sdo intrinsecos a atividade turistica e ndo sdo eliminaveis, mas podem ser
atenuados reduzindo-se as suas influéncias negativas, se forem bem compreendidos nas suas

causas e efeitos.

A consequéncia mais negativa é a sazonalidade, desta, resultam impactos para as empresas, para
as administracdes publicas, para os trabalhadores e para os préprios consumidores turisticos. Para
as empresas turisticas a sazonalidade levanta problemas de subutilizacdo nas épocas baixas em que
as taxas de ocupacdao sao reduzidas, obriga a investimentos adicionais resultantes da sua
sobredimensdo ou da necessidade de dotar os empreendimentos turisticos com equipamentos que

atuem como fator de atra¢do nas épocas de menos procura.

1. ANALISE DA PROCURA TURISTICA

Para melhor entender a vertente da Procura turistica na Nazaré, importa analisar alguns
indicadores estatisticos, tais como o nimero de dormidas, a taxa de ocupacao, a estada média,

entre outros.

Pela analise da figura infra, verifica-se que o nimero de dormidas aumentou entre 2015 e 2019,

tanto na Regido Centro (+41,05%), como na sub-regido do Oeste (+46,57%) e na Nazaré (+59,31%).

Figura 34 |Evolucdo do nimero de dormidas de turistas portugueses e estrageiros
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Fonte: INE, Dormidas (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geografica e Local de residéncia (Pais - lista

reduzida); Anual (1)
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De facto, a Regido Centro tem vindo, nos ultimos anos, a consolidar a sua representatividade
reforcando em 2019, a sua posicdo como principal destino nacional com mais de 7 milhdes de
viagens. O concelho da Nazaré beneficia assim do crescimento da Regido Centro e consegue assim
diversificar o seu mercado turistico atraindo para o Municipio motivacdes e tipologias turisticas

diferenciadas.

Tendo como referéncia os anos de 2015 a 2019, os estrangeiros foram sempre os que mais
procuraram a Nazaré, tendo-se aumentado esse peso ao longo do periodo em andlise. Assim, em
2015, os estrangeiros representavam 54,78% das dormidas no concelho e, em 2019, representaram
56,85%. Esta dinamica difere do que se verifica ao nivel da média Regido Centro que é mais
procurada por portugueses. Contudo, este peso tem reduzido ao longo dos anos, sendo que em

2015, os portugueses representavam 58,65% das dormidas e, em 2019, representaram 56,30%.

Quanto a média da sub-regido do Oeste tem-se assistido a uma inversdo da tendéncia. Se em 2015
0s portugueses tinham uma maior representacdo nas dormidas da regido (54,11%), a partir de 2017
registou-se uma inversdo e, em 2019, os turistas estrangeiros representavam 50,01% das dormidas

totais na regiao.

Analisando o pais de origem dos turistas estrangeiros e focando a analise em 2019, verifica-se que
0s espanhdis sdao quem tem maior representatividade, com 19,96%, seguidos dos franceses e

alemaes com 15,85% e 10,97% respetivamente.

Figura 35 | Mapa representativo dos paises de origem dos turistas estrangeiros, 2019
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Fonte: INE, Dormidas (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geogréfica e Local de residéncia (Pais - lista
reduzida); Anual (1)
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A Nazaré tem vindo a destacar-se, nos uUltimos anos, ndo s6 como um destino de Surf e de Sol e
Praia, mas também com uma aposta clara na Natureza e Patrimdnio atraindo diferentes
nacionalidades e motivacdes turisticas como é possivel verificar pela informacdo dos Postos de
Turismo e informacdo do concelho onde se revela um crescimento de visitantes do Canad3, Itdlia,
Suécia, Australia e Bélgica. Pelos PTI passaram ainda turistas de Cabo Verde, Senegal, Somalia, Costa
do Marfim e Madagdscar fazendo crer que o mercado africano estd em exponencial crescimento e

uma aposta a seguir do concelho.

Figura 36 | Taxa liquida de ocupagdo cama (%) nos Quanto a taxa liquida de

estabelecimentos hoteleiros por concelho da sub-regido do Oeste  gcypacdo cama, tem-se verificado

uma evolugdo positiva na Nazaré,
Torres Vedras I  40,00%

Sobral de Monte Agraco I 13,10% sendo este o concelho que
SR ———— apresenta a melhor taxa liquida
Obidos G 30,50% de ocupagdo, quando comparado
Nazaré I 45,00% - com os restantes concelhos da

Lourinhd NN 20,60% sub-regiéo do Oeste.

Caldas da Rainha I  37,00%

Cadaval |G 15,00% Reforca-se ainda que a taxa
Bombarral I 23,40% liguida de ocupacdo cama da
Arruda dos Vinhos I 23,30% Nazaré, em 2019, era de 45%,

Alenquer NN 14,10% . N g
uma taxa superior a média da

Alcobaca NN 30,70%
Regido Centro (32,8%) e a média

Fonte: INE, Taxa liquida de ocupac¢do cama (%) nos estabelecimentos hoteleiros por da sub-regiéo do Oeste (35,2%).
Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Tipo (estabelecimento hoteleiro); Anual (4)

Analisando a evolugdo da taxa liquida de ocupacdo cama nos estabelecimentos hoteleiros entre
2015 e 2019, verifica-se que a mesma foi oscilando durante o periodo em andlise, quer na Regido
Centro, quer na sub-regido do Oeste e na Nazaré. No entanto, entre anos de ponta, regista-se uma
evolugdo positiva. As oscilagGes negativas que se verificaram ao longo do periodo em analise
poderdo ser, pelo menos em parte, explicadas pelo investimento efetuado no setor hoteleiro que
possibilitou 0 aumento do nimero de camas no concelho, esta explicacdo é sustentada pelo facto

de o numero de dormidas ter aumentado em igual periodo.
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Figura 37 | Evolugdo da taxa liquida de ocupagdo cama (%) nos estabelecimentos hoteleiros
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Fonte: INE, Taxa liquida de ocupagdo cama (%) nos estabelecimentos hoteleiros por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Tipo

2015 2016 2017 2018 2019
(estabelecimento hoteleiro); Anual (4)

Centro M Oeste M Nazaré

Um dos problemas que assiste a Regido Centro e por consequéncia o concelho da Nazaré é a estada
média dos turistas que ainda é relativamente baixa em comparacdo com as restantes regides

portuguesas.

A Nazaré apresenta uma estada média de 1,7 dias, correspondendo a uma das estadas mais baixas

quando analisados os restantes concelhos da sub-regido do Oeste.

De referir que, apesar da estada média da Nazaré encontrar-se em linha com a média da Regido

Centro, o seu valor é inferior a média nacional e a média da sub-regido do Oeste.

Tabela 12 | Evolugdo da Estada média nos estabelecimentos de alojamento turistico

Area Territorial 2017 2018 2019
Portugal 2,7 2,7 2,6
Regido Centro 1,8 1,7 1,7
Sub-Regido Oeste 2 2 2
Alcobaca 1,8 1,8 1,8
Alenquer 1,8 1,8 1,7
Arruda dos Vinhos 1,6 1,7 1,8
Bombarral 1,5 1,9 1,6
Cadaval Dado confidencial Dado confidencial 2,4
Caldas da Rainha 2 2 2
Lourinha
___

Obidos

l
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Peniche 2,1 2 2,1
Sobral de Monte Agraco Dado confidencial Dado confidencial 11
Torres Vedras 2,2 2,1 2,2

Fonte: INE, Estada média (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Tipo (alojamento

turistico); Anual (2)
Se se analisar a estada média de ndo residentes na Regido Centro, a mesma situava-se em 1,9 no

ano de 2019 apenas acima da regido do Alentejo (1,8). Os turistas que mais prolongaram a sua

estadia na Regido e que pernoitaram pelo menos duas noites foram os:

dinamarqueses — 6,6 noites; polacos — 2,4 noites;
britanicos — 2,7 noites; canadianos e holandeses — 2,1 noites;
alemades — 2,5 noites; franceses e italianos — 2 noites.

Abaixo das duas noites ficaram os:
espanhodis — 1,8 noites;
brasileiros — 1,7 noites;
japoneses — 1,3 noites.

De forma a analisar a sazonalidade associada ao turismo, importa efetuar uma analise mensal do
numero de dormidas nos estabelecimentos de alojamento turistico. Contudo, no INE, esta
informacdo apenas se encontra disponivel ao nivel das NUTs Il. Neste sentido, apresenta-se, na
figura infra, a evolucdo mensal do nimero de dormidas nos estabelecimentos de alojamento
turistico, quer para Portugal, quer para a Regido Centro. Importa referir que a analise foi efetuada

para o ano de 2019, considerando que 2020 foi um ano completamente atipico.
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Figura 38 | Evolug¢do mensal do numero de Dormidas nos estabelecimentos de alojamento turistico
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Fonte: INE, Dormidas (N.2) nos estabelecimentos de alojamento turistico por Localizagdo geografica (NUTS - 2013) e Tipo (alojamento
turistico); Mensal

Pela andlise da figura supra, verifica-se que existe um aumento da procura nos meses de Verao,

quer a nivel nacional, quer na Regido Centro.

Por outro lado, consultando o PORDATA, é possivel obter a propor¢do de dormidas nos alojamentos

turisticos entre os meses de julho-setembro para a Nazaré.

Figura 39 |Evolugdo da proporgdo de dormidas nos alojamentos turisticos entre os meses de

41,8
I 40,5

julho-setembro

41,8 41,9

431
42,3
41,0 40,8
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37,7 384 37,4
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Fonte: PORDATA, Proporgdo de dormidas nos alojamentos turisticos entre os meses de julho-setembro; Anual

Pela anadlise da figura supra verifica-se que na Nazaré (e na sub-regido do Oeste) existe a proporgao
de dormidas nos alojamentos turisticos nos meses de verao superior a média nacional e a média da
Regido Centro, o que pode indicar que o turismo na Nazaré é muito influenciado pelo turismo

balnear.
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2. TIPOS DE TURISMO E PERFIL DO VISITANTE

Os tipos de turismo podem ser identificados de acordo com os motivos que levam as pessoas a
viajar — conhecer outros povos e civilizagBes, assistir a eventos desportivos e /ou festivais de
musicas. Partindo desse pressuposto, na Nazaré pode-se identificar varios tipos de turismo que se
enguadram na motivacao turistica bem como tipos de turismo a aprimorar e lancar para o mercado.

Nesse sentido no concelho da Nazaré destacam-se os seguintes tipos de turismo:

=l I RS o SRV A ===
—/O\_ 3 /:
H | T | L
Turi
Turismo Turismo Turismode  Turismode  Turismo de Turismo urclls;mo
Urbano Cultural Sol e Praia Natureza Surf Religioso , .
Negocios

De seguida, aborda-se cada tipologia de turismo.

Turismo Urbano

Hoje em dia as cidades constituem um tipo de destino turistico cada vez mais importante.
Caracterizadas por serem pontos de comércio, servicos de saude, educacao, cultura, religido, entre

outros, oferecem uma variedade de experiéncias que captam um numero significativo de visitantes.

A procura turistica em contexto urbano é um segmento com grande e crescente peso relativo na

procura turistica global de um pais. Caracteriza-se por uma duragdo da estada reduzida,
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designando-se o mercado urbano como um mercado de curta duracdo (short-break) por exceléncia.

A procu

ra por short-breaks em cidades portuguesas tem vindo a constituir-se como um segmento

em expansao em detrimento de estadas mais duradouras, justificados pela elevada frequéncia de

acontecimentos especiais (exposi¢des, concertos, competicdes desportivas, festas, eventos), pelo

acesso facil e pelas infraestruturas adequadas (hotelaria, transportes, entre outros).

De acordo com o Turismo de Portugal, a principal motivacdao dos turistas de city-breaks é a de

conhecer uma cidade e as suas atracdes monumentais, arquitetdnicas, culturais, comerciais,

gastronémicas, entre outras.

Os turistas de city-break podem ser classificados em trés tipologias:

City-breaks standard: o objetivo é visitar atracGes relacionadas com uma variedade de
temas (histéricos, culturais, sociais, etc.). Durante a sua estada, os turistas ficam alojados
em hotéis confortdveis de 2-3 estrelas e procuram produtos e servicos com precgos

acessiveis.

City-breaks upscale: o objetivo é visitar atrages relacionadas com uma variedade de temas
(histéricos, culturais, sociais, etc). Durante a sua estada os turistas procuram servigos
personalizados de alta qualidade, boutique-hotéis, hotéis de 4-5 estrelas e com charme,

menus de degustacao e provas de vinho, etc.

City-breaks tematicos: os visitantes escolhem uma cidade com o objetivo de visitar
atracOes e de viver experiéncias relativas a um tema especifico, por exemplo, assistir a um

evento musical, teatral, cinematografico, desportivo, de moda, etc.

O turismo urbano em Nazaré, apesar de uma pequena presenca, alberga alguns atrativos para

acolher

Nazaré,

XY

este turismo — Biblioteca de Instrucdo e Recreio, Centro Cultural da Nazaré, Cineteatro da

Museu de Arte Sacra Reitor Luis Nési, Museu Dr. Joaquim Manso, entre outros exemplos.

vectorestratégico 86



PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

NAZARE

0 DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

Turismo Cultural

O turismo cultural pode ser definido como “O movimento de pessoas para atra¢des culturais fora
do seu local de residéncia, com a inten¢do de compilar novas informagdes e experiéncias para
satisfazer as suas necessidades culturais” (Turismo cidade e cultura: planeamento e gestdo

sustentavel — Henriques, Claudia 2003).

Estas atracdes culturais englobam ndo sé os produtos culturais do passado como também a cultura
contemporanea ou do modo de vida de um povo ou regido. Desta forma, o turismo cultural
compreende todas as visitas motivadas no todo ou em parte por interesse na oferta historica,

artistica, cientifica, mas também no contexto cultural de uma comunidade.

O turista cultural é, portanto, aquele para quem a cultura detém um papel essencial na sele¢do do
destino e nas atividades que desenvolve durante a estada. Pode ser motivado por razGes de ordem

cultural ou pode conciliar motivagGes culturais com outras, na sua visita ao destino.

A principal motivagdo dos turistas de touring, de acordo com o Turismo de Portugal, é descobrir,

conhecer e explorar os atrativos de uma regiao.

As principais atividades desenvolvidas sdao os percursos em tours, rotas ou circuitos de diferente

duragdo e extensdo, em viagens independentes e organizadas.

Os principais mercados sdo:
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= Touring genérico: tours, rotas ou circuitos de conteddo abrangente e diverso. O tour, rota
ou circuito sdao, em si mesmos, a esséncia do produto. Representa cerca de 90% das viagens

de touring.

= Touring tematico: tours, rotas ou circuitos focalizados num determinado tema, o qual

constitui o nucleo da experiéncia. Representa cerca de 10% do total de viagens de touring.

O turismo cultural estd implicito na Nazaré, uma vez que o concelho alberga uma diversificacdo de
patrimdnio edificado — Santuario de Nossa Senhora da Nazaré, Forte de S. Miguel Arcanjo, Ermida

da Memodria, Antiga Casa da Camara, entre outros exemplos.

Turismo de Sol e Praia

A procura do Turismo de Sol e Praia concentra-se nas zonas litorais e balneares, infelizmente este
tipo de turismo pode acarretar algumas consequéncias negativas, como a erosdo da costa e a
excessiva urbanizagdo. O mercado deste produto é normalmente menos exigente pois é um
segmento turistico voltado para a classe média e tem como caracteristica principal o seu baixo
custo. Neste tipo de turismo a motivacdo principal é a de relaxar, tomar banhos de sol e realizar
atividades de baixa intensidade. A motivagdo basica que satisfaz este produto esta diretamente
relacionada com o periodo estival ou com o bom clima. As principais atividades consistem em tomar

banhos de sol, praticar golfe, pescar, etc.

A Nazaré é neste segmento privilegiada pois detém praias fabulosas como a Praia do Norte e o seu
famoso “Canhdo da Nazaré”, Praia da Nazaré, Praia do Sul — menos conhecida e a Praia do Salgado,

para quem gosta de tranquilidade, mas também para os apreciadores de Parapente ou Asa Delta.
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Turismo de Natureza

O Turismo de Natureza é uma vertente do turismo cuja procura é cada vez maior ndo sé a nivel
nacional, como internacional. De acordo com o Instituto de Conservacdo da Natureza e
Biodiversidade, o Turismo de Natureza “permite conhecer o patrimdnio natural, as paisagens e as
tradigGes dessas areas respeitando valores naturais que nelas existem” (ICNB, 2018). Este tipo de
turismo é considerado pela Organizagdao Mundial do Turismo um segmento turistico importante,
dindmico e atrativo, conseguindo ser conjugado com outros tipos de turismo como o Turismo

Desportivo, o Turismo de Negdcios, o Turismo Cultural e o Turismo Rural (OMT, 2002).
Podem-se distinguir duas vertentes no Turismo de Natureza:

= Turismo de Natureza soft - atividades mais calmas e de menor risco como visita a dreas
protegidas ou a espacos naturais que tenham valor natural e cultural, percursos pedestres

e observagdo da fauna.

=  Turismo de Natureza hard - atividades mais radicais e desafiantes para o turista como
rafting, birdwatching, climbing, entre outros. O turista atual esta cada vez mais atento, mais
exigente e procura experiéncias auténticas e Unicas, desafiantes e memordveis. Assim
sendo, cada vez mais os valores naturais e culturais dos destinos tornam-se atrativos e isso

reflete a crescente procura deste tipo de turismo nos ultimos anos.

A Nazaré tem potencial para alavancar estes turistas uma vez que tem um patrimdnio natural de

relevo como a Duna da Aguieira que permite a fruicdo do espacgo através de trilhos, contemplagdo
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da natureza e birdwatching. A Lagoa da Pederneira, Serra da Pescaria e o Monte de S. Bartolomeu

sdo outros locais de destaque no concelho.

Turismo de Surf

O Turismo de Surf, que se enquadra no turismo desportivo, tem ganho destaque dada a sua
dimensdo como fendmeno social, ambiental e econdmico. A pratica do surf torna-se turismo assim
gue é realizada uma deslocacdo, que inclua no minimo uma noite de estadia, para destinos
nacionais durante um periodo ndo superior a seis meses, ou viagens com destinos internacionais
por um periodo que ndo exceda os 12 meses, para a pratica da modalidade de surf, sendo esta a
motivagdo primaria para a sele¢do do destino. Assim é possivel afirmar que este ndo é um turismo

de massas, mas sim um nicho de mercado sélido e em crescimento.
E possivel diferenciar dois tipos de turismo de surf:

= ‘“viagem de surf recreativa” - o surfista planeia independentemente a sua viagem, utiliza
transporte e material técnico préprio e pernoita, normalmente, em alojamentos modestos

ou tendas.

= ‘“turismo de surf comercial” - o surfista opta por um pacote turistico que inclua todos os
aspetos logisticos da viagem, desembolsando um maior valor monetario que o surfista da

primeira categoria.

E importante ressalvar que o turista de surf é primeiro surfista e sé depois turista. Existe no seio
da comunidade surfista a crenca da procura da onda perfeita, que mostra a vontade e

disponibilidade do surfista em participar em viagens para que a possa encontrar. Este fendmeno
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tornou-se parte do espirito da experiéncia de surf ao ponto de os surfistas serem classificados como
uma tribo ndmada que percorre o planeta em busca de ondas e que partilha alguns aspetos de
culto da modalidade, considerando algumas praias referéncias quase sagradas. Cada praia é Unica
mas € possivel discriminar alguns fatores comuns a grande maioria dos destinos de surf,
nomeadamente a qualidade e consisténcia da onda local, os acessos publicos facilitadores a praia
ou linha de costa, a recetividade dos habitantes locais a pratica da modalidade e aos surfistas, o
clima (temperatura da agua), e a divulgacdo da atividade de forma a cativar a comunidade de
surfistas. Apesar da imensa linha de costa, é necessario um conjunto de caracteristicas naturais
especificas para que sejam reconhecidas a um local boas condi¢Ges para a pratica de surf, como o

declive do fundo do mar, baixios de areia, orientacdo e tamanho da ondulagdo e intensidade e

direcdo do vento.

A Nazaré é reconhecida internacionalmente pelas suas praias propicias a pratica do surf e desde
2011 que tem reconhecimento internacional como destino de surf de exceléncia apés McNamara
ter surfado a maior onda do mundo em fundo de areia, na Praia do Norte. Este tipo de turismo tem
a vantagem de ter uma sazonalidade relativamente baixa, uma vez que, os surfistas procuram ao
longo de todo o ano a onda perfeita. Praia do Norte, Praia do Sul e Praia do Salgado sdo locais
perfeitos para a pratica do surf. A Praia do Salgado tem a vantagem de ser “uncrowded” - poucos
surfistas no mar — e tem um potencial enorme para se diferenciar das restantes praias, sobretudo

pela qualidade da agua e pela beleza natural.

Turismo Religioso
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A nocdo de Turismo Religioso desenvolve-se a partir da compreensdo das motivacdes turisticas,
neste caso, da motivacdo religiosa e a razdo da deslocacdo dos individuos. O Turismo Religioso ndo
é, necessariamente, um turismo feito por religiosos e devotos de qualquer crenca ou confissdo
religiosa. O principal objetivo do Turismo Religioso refere-se a visita de locais religiosos assim como,

em alguns casos, na participacdo em rituais de culto.

O Turismo Religioso em Portugal é um produto turistico com varias potencialidades e que em
muitos casos é pouco explorado, principalmente pela proximidade e pressdo existente do maior
Santuario em Portugal, Fatima, que condiciona a explora¢do deste tipo de turismo noutros locais,
mas também pela visdo pouco abrangente desta tipologia. O Turismo Religioso é um tipo de
Turismo que influencia o desenvolvimento econdmico local, a valorizagdo do patrimdnio cultural,
principalmente, de caracter religioso de forma a estes se sustentarem no tempo e no espago. O
Turismo Religioso sé funciona em locais onde existam espacgos religiosos e também patrimdnio

cultural-religioso pois sdo os principais recursos turisticos que tém de ser potencializados.

O concelho da Nazaré encontra-se num local de profunda religiosidade desde tempos imemoriais,
sobretudo com a sua ligacdo a Alcobaca e aos monges cistercienses, a sua proximidade com a
Batalha e o Mosteiro de Santa Maria da Vitdria e claro estd mais recentemente com a ascensdo do
Santudrio de Fatima. A Nazaré esteve desde sempre intimamente ligada ao mar e por si sé essa
ligacdo trouxe a devocdo da sua populacdo — peregrinacdes, romarias religiosas e patrocinio na

construcdo de igrejas, altares e capelas — para que os seus regressassem do mar sdos e salvos.

O edificado existente é por si sé exemplo disso mesmo com o Santuario de Nossa Senhora da Nazaré
e a Ermida da Memédria a fazerem as honras da casa. Seguem-se as Igrejas Matriz e da Misericérdia,
Igreja de S. Gido (com potencial pois € um exemplo da construcdo do séc. VII) e as Capelas de Nossa

Senhora dos Aflitos e a de Nossa Senhora dos Anjos.
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Turismo de Negdcios
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A globalizagdo da economia e a internacionalizacdo do tecido empresarial conduziram a uma maior

necessidade de deslocacdo de pessoas, bens e servicos. No primeiro caso, incluem-se os turistas
que integram o mercado de turismo de negdcios, um setor em amplo crescimento em todo o

mundo e que exerce um consideravel impacto econdmico nos destinos.

Por razbes ligadas ao exercicio de uma atividade profissional, este segmento desloca-se para
participar em reunides, congressos, seminarios, feiras, exposi¢cdes ou outras tipologias onde se

processe o estabelecimento de contactos ou a realizagdo de transportes comerciais.

De acordo com o Turismo de Portugal a principal motivacdo dos turistas de negécios é assistir ou

participar em reunides.

O turismo de negdcios em desenvolvimento no concelho alberga — Miramar Hotels (Pacotes para

as empresas), Museu Dr. Joaquim Manso, entre outros.

O turista que visita a Nazaré é multifacetado e dispar na sua procura turistica. O Surf é sem
sombra de duvida o que mais prestigio e internacionalizacdo traz para a Nazaré e é o gerador de
uma pandplia de motivagdes turisticas para o concelho. As praias e a linha de costa atrativa
atraem também o turista de sol e praia, principalmente portugueses, porém o mercado espanhol,

francés e alemao esta em crescimento.
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Estes turistas pretendem usufruir das praias e da gastronomia local, sobretudo nos meses
estivais. A internacionalizacdo de Portugal e da marca Nazaré diversificou as motivacdes turisticas
atraindo turistas/visitantes motivados pela Natureza, Cultura e Religido. Neste tipo de turismo

destacam-se, além dos portugueses, os brasileiros, australianos, canadianos e americanos, estes

ultimos um mercado a apostar.

Face ao exposto o perfil do visitante da Nazaré:

Figura 40 | Perfil do Visitante da Nazaré, 2019

Nacionalidade Mercados Estrangeiros Tipo de Turismo Estada Média Maior Procura
(sazonalidade)

Maioritariamente Principalmente Turismo de Surf e Curta (1,7 noites)
estrangeiros Espanha, Franga e Sol e Praia junho a setembro
Alemanha
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1. INDICADORES DE DESEMPENHO

A Nazaré tem vindo a surpreender pela sua paisagem natural, pelas suas gentes e pelas suas praias.
Locais como o Sitio da Nazaré, Pederneira, Porto de Pesca e Recreio e as praias do Norte, Vila da
Nazaré e Sul levam a um aumento da procura turistica e ao visitante a perder-se entre os cheiros de

sal e mar e das sardinhas assadas.

Os indicadores de desempenho territoriais, a nivel de oferta e procura turistica, permite-nos
perceber o territdério concelhio, as suas valéncias, pontos fortes e pontos a melhorar. Através de
uma tabela esquematizada é possivel perceber que desempenho tem o territério comparando-o
com o local onde esta inserido e com outros concelhos escolhidos quer por apresentarem uma
superficie similar, quer por os tipos de turismo praticados serem equivalentes aos verificados na

Nazaré.

Neste contexto, e de forma a analisar o posicionamento turistico do territério da Nazaré, foram
selecionados um conjunto de indicadores de desempenho que permitem desenvolver uma analise

comparativa relativamente as regides onde esta inserida e a outros concelhos:

Figura 41 | Indicadores de desempenho por unidade territorial

Indicadores Portugal Centro Oeste Nazaré
TERRITORIO E DEMOGRAFIA
Superficie (km?) - 2020 92.225,20 28.199,35 2.220,16 82,43
Populagdo (n.2) - 2019 10.295.909 2.217.285 358.714 14.165
Densidade Populacional (n.2) - 2019 111,6 78,6 161,6 171,8
p ) Continental
Area Verde (km?) - 2018 26.278,41 1.969,12 72,95
82.650,59
Area Urbana (territério artificializado Continental
5 ( ) 1.562,78 234,18 8,83
(km2) - 2018 4.650,52
OFERTA
Patriménio Classificado (n.2) 4.169 1.090 91 13
Galerias de art t d
a erl.as~ eartee o,u.ros espacos de 1.050 255 28 5
exposicbes temporarias (n.2) - 2013
Museus, jardins zooldgicos, botanicos e
. 397 98 12 1
aquarios (n.2) - 2011
Estabelecimentos alojamento turistico
6.833 1.365 258 30

(n.2) - 2019
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Quartos nos estabelecimentos de
. L 193.164 29.563 5.099 727
alojamento turistico (n.2) - 2019
C idade dos Estabeleci t .9) -
apacidade dos Estabelecimentos (n-¢) 443.157 63.673 11.506 1.591

2019

PROCURA

Hospedes nos Estabelecimentos (n.2)

27.142.416 4.118.656 694.762 140.039
total - 2019
Hospedes estrangeiros nos
. 16.410.114 1.636.776 300.771 77.317
Estabelecimentos (n.2) - 2019
Proporgdo de hdspedes ndo residentes
60,5 39,7 43,3 55,2
(%) - 2019
D id Estabeleci t .9) -
ormidas nos Estabelecimentos (n.) 70.158.964 7.134.863 1.363.360 236.987
2019
D id Estabeleci to (n.2
ormidas nos Estabelecimento (n.%) 49.051.832 3.117.975 681.751 134.736
estrangeiros - 2019
E adi E leci
sta.da média nos Estabelecimentos 26 17 2.0 17
(Noites) - 2019
Taxa liquida de ocupagdo (%) - 2019 47,3 32,8 35,0 45,0

1.2 | Espanha 1.2 | Espanha 1.2 | Espanha 1.2 | Espanha
Nacionalidade dos héspedes em

2.2 | Reino Unido 2.2 | Brasil 2.2 | Franga 2.2 | Franga
alojamento turistico (Top 3) (n.2) | | ! ¢ ! ¢

3.2 | Franga 3.2 | Franga 3.2 | Brasil 3.2 | Alemanha
Na tabela supra apresenta-se uma comparacdo do concelho da Nazaré face a Portugal, a Regido
Centro e a sub-regido Oeste. Assim sendo, a populacdo da Nazaré representa cerca de 0,14% da
populacdo total de Portugal, apesar de apenas representar 0,09% da sua superficie. No que
concerne, a densidade populacional é possivel verificar que a Nazaré tem 171,8 habitantes /km?,
um numero significativamente alto comparando com a média da Regido Centro, mas em linha com

o verificado ao nivel da sub-regido do Oeste.

Relativamente ao uso do solo, area verde ou urbana, conseguimos verificar que é constante uma
maior drea verde em todos os territdrios analisados. Deste modo, a Nazaré tem 72,95km? de area
verde (88,50% da superficie total), 8,83km? de &rea urbana (10,71% da superficie total), sendo o

restante ocupado por zonas humidas e massas de agua superficiais.

A nivel da oferta turistica, Nazaré tem 14% do Patriménio Classificado existente na sub-regido
Oeste. Comparativamente com o nimero de galerias de arte, museus, jardins zooldgicos e aquarios

onde existe uma escassez na oferta.
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Os estabelecimentos de alojamento turistico € uma base importante para o turismo, de acordo com
o INE, no ano de 2019, Nazaré possuia 30 estabelecimentos, com capacidade para albergar 1.591

turistas.

Na Nazaré, de acordo com o INE, no ano de 2019, a estada média nos estabelecimentos de
alojamento turistico era de 1,7 noites, o que corresponde a um valor inferior a estada média em

Portugal (2,6 noites).

Por outro lado, o total de héspedes na Nazaré foi de 140.039 turistas, o que equivale a 20,16% dos
héspedes do Oeste e se traduz numa taxa liquida de ocupagdo de 45%, uma taxa superior a média

da Regidao Centro e do Oeste.

De referir que apesar de a Nazaré hospedar 20,16% dos turistas que visitam a sub-regido do Oeste,
apenas representa 13,83% da sua capacidade, o que demonstra a capacidade de atracdo do

concelho.

A percentagem de hdspedes estrangeiros comparando com o seu total é de 55%, sendo em maior

guantidade da nacionalidade espanhola, francesa e alema.

Posteriormente apresenta-se a comparacdo do concelho da Nazaré com mais trés concelhos da
Regido Centro, sendo eles, Peniche, ilhavo e Figueira da Foz. Os valores das areas dos territérios
sdo muito similares, a exce¢do da Figueira da Foz que tem uma superficie quatro vezes superior a

Nazaré. Contudo, a tipologia de turismo praticado na Figueira da Foz assemelha-se ao turismo da

Nazaré.
Figura 42 | Indicadores de Desempenho por concelho
Indicadores Nazaré Peniche ilhavo Figueira da Foz
Superficie (km?) - 2020 82,43 77,55 73,48 379,05
Populagdo (n.2) - 2019 14.165 26.501 38.699 58.747
Densidade Populacional (n.2) - 2019 171,8 341,7 526,7 155,0
Area Verde (km?) - 2018 72,95 63,48 42,05 319,01

Area Urbana (territério artificializado)
(km?) - 2018

XY

8,83 12,36 18,94 41,87
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Indicadores Nazaré Peniche ilhavo Figueira da Foz
Patriménio Classificado (n.2) 13 15 4 47
Galerias de arte e outros espagos de 5 5 5 4
exposicbes temporarias (n.2) - 2013
Museus, jardins zooldgicos, botanicos e 1 0 5 n
aquarios (n.2) - 2011
Estabelecimentos alojamento turistico
30 63 13 39
(n.2) - 2019
Quartos nos estabelecimentos de
. L 727 950 328 1.247
alojamento turistico (n.2) - 2019
Capacidade dos Estabelecimentos (n.2) -
1.591 2.205 708 2.719

2019

PROCURA

Héspedes nos Estabelecimentos (n.2)

140.039 102.566 53.894 165.179
total - 2019
Hospedes estrangeiros nos
. 77.317 44,995 18.430 58.756
Estabelecimentos (n.2) - 2019
Proporcdo de hospedes ndo residentes
55,2 43,9 34,2 35,6
(%) - 2019
Dormidas nos Estabelecimentos (n.2) -
236.987 217.910 91.096 322.319
2019
Dormid Estabeleci to (n.2
ormidas nos Estabelecimento n.) 134.736 114.030 38.289 144.283
estrangeiros - 2019
Estada média nos Estabelecimentos
. 1,7 2,1 1,7 2,0
(Noites) - 2019
Taxa liquida de ocupagdo (%) - 2019 45,0 29,9 40,6 35,7

1.2 | Espanha 1.2 | Espanha 1.2 | Espanha 1.2 | Espanha
Nacionalidade dos héspedes em

2.2 | Franca 2.2 | Franga 2.2 | Franca 2.9 | Franca
alojamento turistico (Top 3) (n.2) | ¢ | ¢ | ¢ | ¢

3.2 | Alemanha 3.2 | Alemanha 3.2 | Alemanha | 3.2 | Alemanha

A nivel de populacdo, Nazaré é o concelho que apresenta menor populacdo e menor densidade
populacional (14.165 habitantes e 171,8 habitantes por km?) comparando com ilhavo e Peniche,
sendo que os ultimos possuem uma menor superficie. Relativamente a area verde ou urbana,

consegue-se verificar que é constante uma maior area verde em todos os territdrios analisados.

A nivel da oferta turistica, na Nazaré existe menos Patrimdnio Classificado comparando com
Peniche e Figueira da Foz. Relativamente ao nimero de galerias de arte, museus, jardins zooldgicos

e aqudrios os concelhos de {lhavo e Figueira da Foz estdo melhor servidos.

XY

vectorestratégico 99



PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

T INAZARE

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

Os estabelecimentos de alojamento turistico € uma base importante para o turismo. De acordo
com o INE, no ano de 2019, Nazaré possuia 30 estabelecimentos, com capacidade para albergar
1.591 turistas. Comparando com o concelho de Peniche, este apresenta um numero de
estabelecimentos e capacidade maior apesar de possuir menor superficie. Por outro lado, Nazaré

tem mais capacidade de alojar turistas do que ilhavo.

Na Nazaré, de acordo com o INE, no ano de 2019, a estada média nos estabelecimentos de
alojamento turistico foi de 1,7 noites, sendo o valor mais baixo comparando com Peniche e Figueira

da Foz. A taxa liquida de ocupagdo da Nazaré (45,0%) é a mais alta dos valores apresentados.

A percentagem de hdspedes estrangeiros na Nazaré comparando com o seu total é de 55%, sendo,
de todos territdrio apresentados, o concelho com maior capacidade de atracdo de hdspedes
estrangeiros. Relativamente as nacionalidades dos mesmos, nos concelhos apresentados, todos
presentes na regidao Central, existe um padrdo. Recebem maioritariamente espanhdis, franceses e

alema3es.

XY

vectorestratégico 100



e PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL DA NAZARE

" INAZARE

vl

DIAGNOSTICO TERRITORIAL E POSICIONAMENTO TURISTICO DO

TERRITORIO

2. SISTEMA DE GESTAO TERRITORIAL

No ambito da gestdo territorial existe um conjunto de instrumentos definidos ao nivel municipal
gue permitem planear o territério e definir planos de acdo que melhor se enquadrem com a
realidade e contribuam para o aumento do bem-estar da populacdo e melhoria da dindmica

territorial.

Assim, e a titulo de exemplo, o Municipio da Nazaré desenvolveu o Plano Estratégico de

Desenvolvimento Urbano (PEDU) e encontra-se a rever o Plano Diretor Municipal (PDM).

Quanto ao Plano Estratégico de Desenvolvimento Urbano (PEDU), este é o elemento de integracdo
onde sdo definidas politicas/aces que potenciam o desenvolvimento urbano de um territério. O
PEDU é elaborado ao nivel Municipal e envolve toda a estrutura técnica e politica, entidades

parceiras e os préprios cidaddos, exigindo uma forte coordenagao e monitorizagao.

O PEDU é suportado pelos seguintes instrumentos de planeamento:

= Plano de A¢do de Mobilidade Urbana Sustentavel (PAMUS);

= Plano de Acdo de Regeneracdo Urbana (PARU); e,

= Plano de Acdo Integrado para as Comunidades Desfavorecidas (PAICD).

Relativamente ao Municipio da Nazaré, o PEDU, desenvolvido em setembro de 2015, tem definido

como Visao:

o

Um sistema urbano qualificado, em articulagdo com a rede urbana regional,
propiciando elevados padrées de conforto, funcionalidade, coesdo e eficiéncia, para

viver, trabalhar e empreender, transformando a Nazaré num polo turistico distintivo,

de atragdio nacional e internacional, no quadro de uma economia diversificada e de

um ambiente urbano sustentadvel.

”
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Como Eixos Estratégicos o Municipio definiu o seguinte:

A. Estruturacdo e qualificacdo dos espacos publicos;

B. Promocdo da mobilidade urbana;

C. Reabilitacao do Patrimoénio;

D. Revitalizacdo e modernizacao da base econémica;

E. Reforco da coesdo social e territorial;

F. Renovacdo da singular identidade territorial da Nazaré.

TERRITORIO

Assim, o PEDU define um conjunto de A¢Ges para cada uma das areas de intervengao:

Tabela 13 | Ac¢Bes previstas no PAMUS, PARU e PAICD

Agao

Descrigao

PLANO DE ACAO DE MOBILIDADE URBANA SUSTENTAVEL (PAMUS)

Estimativa de

custo

Calendario

de
execuc¢ao

1. Desenvolvimento do Plano
Municipal de Mobilidade
Sustentavel

2. Centro Coordenador de
Mobilidade (CCM)

3. Pista Ciclavel

XY
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Desenvolvimento de um instrumento de
planeamento e programacgao que fundamente os
problemas da mobilidade e defina uma estratégia
integrada e coerente de intervengdo, com solugdes,
medidas e agOes, racionais e vidveis, em termos
técnicos, econdmicos, sociais e institucionais.

Requalificagdo do atual Terminal Rodovidrio, dada
a precariedade do seu funcionamento: criar, de
raiz, uma moderna (estrutura leve) plataforma —
charneira de intermodalidade, com destaque para
a pedonalizagdo, a bicicleta e os pequenos veiculos
elétricos para distribuicdo e acesso ao CCM. Uma
ancora nuclear para a estratégia de regeneragdo
urbana da Nazaré, criando nesta zona uma nova e
moderna centralidade da Nazaré.

Criagdo de uma pista ciclavel que ligue o principal
eixo de comércio e servigos da Nazaré (Marginal)
com o eixo (Av.2 do Municio) que articula os
principais equipamentos (CCM, Biblioteca, Centro
de Saude, parque de estacionamento em estrutura
e Mercado Municipal) e o Sitio, através do
Ascensor, esta infraestrutura podera vir a assegurar
uma elevada percentagem das deslocagdes
quotidianas dos nazarenos que trabalham nos dois

45.000,00€

430.000 €

150.000 €

10 meses

12 meses

24 meses
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Acao

4. Modernizacdo do Ascensor

5. Ordenamento do
estacionamento e promogdo da
mobilidade sustentavel para
libertar as ruas da Praia e do
Sitio do congestionamento
automovel

6. Organizagdo de um parque
dissuasor de estacionamento na
periferia do Sitio

T INAZARE
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Descrigao

nucleos histéricos e dos que residem ou trabalham
no exterior e, a uns e outros, 0 acesso aos principais
equipamentos coletivos.

Aintervencdo no Ascensor justifica-se ndo so tendo
em vista a sua  modernizagdo, mas,
particularmente, em fungdo do seu papel e
importancia no quadro da regeneragdo econdmica
e dos objetivos de redugao das emissdes gasosas e
de reforgo da intermodalidade.

Dinamizagdo de um conjunto de agdes
indispensaveis basilares e fundamentais para
implementar a estratégia de regeneracdo
urbanistica e de revitalizagdo econémica das areas
histéricas  da Nazaré no quadro do
desenvolvimento e da mobilidade sustentaveis.

A criagdo do parque dissuasor de estacionamento
no Sitio trata-se de uma infraestrutura nuclear para
reforgar a mobilidade pedonal, cicldvel e de outros
modos alternativos de transporte, no Sitio, e para
reforgar a ligagdo entre este nucleo e o da Praia, as
principais Areas de Reabilitacio Urbana a
intervencionar no ambito do PEDU.

PLANO DE AGAO DE REGENERAGAO URBANA (PARU)

TERRITORIO
. . Calendario
Estimativa de
de
custo N
execucao
1300.0006 | ©Meses
R (faseado)
495.000€ | 24 meses
30.000 € 4 meses

1. Reabilitagdo da Marginal da Praia da Nazaré

8.
9.
10. Reabilitagdo Largo do Cemitério/Miradouro - Pederneira

11. Reabilitagdo Arruamentos (Rua Sub-Vila; Rua Branco Martins; Av. Vieira Guimaraes

. Reabilitagdo Mercado Municipal

. Reabilitagdo Parque da Pedralva

. Reabilitagdo Largo Bastido Fernandes - Pederneira

. Reabilitagdo da Antiga Casa da Camara - Pederneira
. Reabilitagdo Largo da Fonte Velha/Museu - Sitio

. Reabilitagdo Largo do Santuario - Sitio

Reabilitagdo Largo da Praga de Touros - Sitio

Reabilitagdo Praga Sousa Oliveira

e Av. do Municipio)

12. Reabilitagdo do Casino Saldo de Festas

13. Reabilitagdo das Instalagdes de Apoio de Praia

14. Reabilitagdo Edificio Pagos do Concelho

15. Museu do Peixe Seco
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1.200.000,00€
900.000,00€
80.000,00€
100.000,00€
120.000,00€
150.000,00€
150.000,00€
100.000,00€
180.000,00€

100.000,00€

760.000,00€

200.000,00€
200.000,00€
280.000,00€

130.000,00€
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. . Calendario
. e Estimativa de
Agdo Descri¢cao de
custo N
execucao
16. Edificios Privados e outros 600.000,00€ -

PLANO DE AGAO INTEGRADO PARA AS COMUNIDADES DESFAVORECIDAS (PAICD)

1. Reabilitagdo integral de cinco

edificios em estado de Reabilitacdo integral de 5 edificios / 30 habitac¢des 350.000,00€
conservagao classificado de mau
2. Qualificagdo do espago
Ublico, dos equipamentos e do
P o quip o Reabilitagdo de 5.300 m? de arruamentos, passeios
mobilidrio urbano e criagado de s 50.000,00€
A e espagos publicos
espacos para apoio a atividade
econdémica
3. Promogdo da auto-
g“ R Redugdo em 30% dos custos da manutengdo do
responsabilizacdo pela " Sem custos
N . edificado.
conservagdo dos imdveis
4. Organizagao dos moradores e | Dinamizagdo de diversas atividades no ambito da
capacitagdo da comunidade CLDS. 32.000,00€
5. Eventos identitarios anuais Realizagdo de um evento anual. Sem custos
6. Rua segura Dinamizagdo de 3 ag¢des anuais de vivéncia da rua. Sem custos
L Dinamizagdo de diversas atividades no ambito da
7. Capacitagdo individual 22.000,00€
CLDS.
N Dinamizagdo de diversas atividades no ambito da
8. Promogédo do auto-emprego e . . .
. . CLDS e parceria com uma entidade nacional de 9.000,00€
do micro-emprendedorismo . o
microcrédito
9. Educar os jovens para Dinamizagdo de diversas atividades no ambito da
- 15.000,00€
comportamentos responsaveis CLDS.
10. Intervengdo familiar e Dinamizagdo de diversas atividades no ambito da
25.000,00€

parental

CLDS.

Fonte: PEDU do Municipio da Nazaré, setembro de 2015

Relativamente ao Plano Diretor Municipal (PDM), este define o quadro estratégico de
desenvolvimento territorial do Municipio, sendo constituido por Regulamento, Planta de

Ordenamento e Planta de Condicionantes, entre outros elementos.

O PDM da Nazaré encontra-se atualmente em revisao, tendo definido quatro niveis de espacos

urbanos de acordo os quantitativos populacionais dos lugares do Municipio:

= Nivel | - Vila da Nazaré;

XY
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Nivel Il —-Valado dos Frades;

Nivel Il — Famalicao;

Nivel IV — Fanhais, Bairro do Crisal, Casal Mota, Quinta Nova, Casais de Baixo, Pescaria,

Serra da Pescaria, Casal do Salgado, Rebolo, Macarca, Casal da Rita, Raposos e Mata da

Torre.

A estruturacdo por niveis, permite um melhor ajustamento das estratégias e acées a dindamica de

cada lugar, sendo a andlise das suas particularidades fundamental para a definicdo de um bom

Plano de Ac¢do na é6tica do Marketing Territorial.
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3. ANALISE SWOT

Para melhor definir o Plano Estratégico de Marketing Territorial da Nazaré é fundamental identificar
quais os principais pontos positivos e quais as maiores fragilidades associadas a sua

competitividade. Deste modo, identificam-se os principais pontos a considerar:

OPORTUNIDADES

=  Portugal enquanto destino turistico seguro e hospitaleiro;

Grande versatilidade a nivel territorial e paisagistico (praia - serra);

Aumento do interesse pelo turismo de natureza e ecoturismo para os quais a Nazaré

tem potencialidade;

Dinamizagdo do turismo ligado ao desporto e competicdes desportivas;

Novas rotas/percursos — ligacdo Serra da Pescaria — Alcobaca;

Exploracdo da identidade tradicional da Nazaré através do seu patrimdnio imaterial

(artesanato/romarias);

Capacidade de atragdo de turistas estrangeiros (mais de 50% das dormidas na Nazaré

sdo de estrangeiros) e dinamiza¢do de novos mercados;

Estabelecimento de parcerias estratégicas com entidades locais para promo¢do do

patrimonio do concelho;

Antecipacdo de posicionamento face as tematicas das alteracdes climaticas;

Turismo residencial — lifestyle migration.
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AMEACAS

= Elevada concorréncia de outras regides nacionais e destinos de proximidade;
= Reduzido interesse por parte de externos para investir no territério;

=  Promocdo do destino Portugal, ndo tem elementos suficientes relacionados com a oferta
do centro de Portugal, sobretudo nos fatores de atratividade (histéria, tradicdo e

cultura);

=  Parte do patrimdnio cultural da Nazaré ndo pertence ao Municipio sendo, por isso, de

dificil promogao;
Linha do Oeste a necessitar de renovagdo (acessibilidade ferroviaria);

Massificagdo do turismo principalmente nos meses de Verdo (sazonalidade do turismo).

FORCAS
=  “Natureza, Mar e Devog¢do” - diversificacdo de produtos e recursos com potencial

turistico (diferentes segmentos);

Vasto patriménio histérico e cultural (incluindo patrimdnio classificado);
Territérios pouco explorados que permitem o usufruto de experiéncias auténticas;
Oferta de produtos turisticos diversa e complementar;

Marca Find Out Nazaré com atratividade turistica e com notoriedade nacional e

internacional;

Desfiladeiro submarino que da origem a um fendmeno da natureza Unico a nivel nacional

e internacional;

Exploracdo de simbolos tradicionais que contribuem para a identidade da Nazaré (7 saias

/ quiosques pitorescos).
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FRAQUEZAS

Marca Centro de Portugal — dispersdao e heterogeneidade dos recursos turisticos e

competicdao na promogao dos recursos;

Pouco desenvolvimento de produtos turisticos diferenciadores;

Assimetrias regionais;

Fraca acessibilidade a alguns pontos de interesse, nomeadamente, a Igreja de S. Gido;

Acessos e arruamentos no centro da Vila da Nazaré desordenados e falta de

estacionamento.

Declive acentuado na Vila da Nazaré, dificulta a deslocacdo no concelho e a

implementacdo de solugao que dinamizem os modos suaves;

Estagnacdo da restauracdo uma vez que as entidades do setor ndo apostam na melhoria

continua dos seus servicos nem na comunicacdo e no marketing;

Reduzida oferta de servicos culturais.
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